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l. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional, érgano colegiado adscrito a la
Secretaria de Estado de Comunicacion de Presidencia del Gobierno, tiene atribuidas la
planificacién, asistencia técnica, evaluacion y coordinacién de las actividades de publicidad y
comunicacion que lleve a cabo la Administracién General del Estado (AGE) y las demas
entidades integrantes del sector publico estatal. Asi se establece en la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de Publicidad y Comunicacién Institucional que especifica que dicha Comisidn
elaborara anualmente un Plan en el que se incluiran todas las campafias institucionales que
prevea desarrollar la AGE y sus entidades adscritas, a partir de las propuestas recibidas de
todos los ministerios.

El Plan anual de Publicidad y Comunicacion Institucional, elaborado por la Comisién, debe
especificar, como minimo (Ley 29/2005 y RD 947/2006), el objetivo, coste previsible,
periodo de ejecucion, herramientas de comunicacion, sentido y destinatarios de los mensajes,
organismos y entidades afectados y las medidas para garantizar la accesibilidad de las
personas con discapacidad de cada una de las campafias incluidas en él, debiendo ser
aprobado por el Consejo de Ministros. Cabe sefialar que algunas de las campafas
planificadas estan vinculadas a novedades legislativas o0 a eventos que no tienen fecha
definida por lo que en algunas de ellas los periodos de ejecucion son muy amplios, o llevan la
leyenda “a determinar”. Algo similar ocurre con las herramientas de comunicacion a utilizar
como soportes de las campafias, de ahi que haya campafias en las que se especifican las
herramientas y otras en las que quedan, todas o parte de las mismas, por determinar. Por
tanto el Plan debe entenderse como una previsiéon de caracter estimativo susceptible de
modificacion por los organismos y entidades responsables de la ejecucion de las campafias,
siempre que no se altere la esencia y los objetivos de las mismas. Estos extremos se
concretan a la hora de la contratacion y se recogen en el Informe anual de Publicidad y
Comunicacion institucional que aprueba el Consejo de Ministros y se envia a las Cortes
Generales cada afio.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafas de caracter industrial, comercial o
mercantil que tengan previsto llevar a cabo los departamentos ministeriales de la AGE y
demas entidades integrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni
tampoco a las disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o judiciales y
demés informacién sobre las actuaciones publicas que deban difundirse por mandato legal.

No obstante, este plan anual dedica un capitulo y un anexo a esta informacién.

La Ley define como campaiia institucional de publicidad, toda actividad orientada y
ordenada a la difusién de un mensaje u objetivo comin, dirigida a una pluralidad de
destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea promovida o
contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articulo primero. Y como campaiia
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institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacion distintas de las
estrictamente publicitarias sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el mismo

articulo para difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidad de destinatarios.

En su articulo tres, la Ley de Publicidad y Comunicacion Institucional establece que solo se
podran realizar campafias institucionales cuando concurran razones de interés publico y en el
ejercicio de sus competencias; contribuiran a fomentar la igualdad entre hombres y mujeres
respetando la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se ajustaran siempre a
las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucional, veracidad,
transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto. Por otro lado, en
su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafias institucionales que
tengan como finalidad destacar los logros de gestion o los objetivos alcanzados; que incluyan
mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores y derechos
constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a
comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la
presentacién de las campafias institucionales de publicidad y de comunicaciéon no podran
inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios 0 imagenes empleados por
cualquier formacion politica u organizacion social; y, de igual manera, no se podran difundir
campafias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la

mencién expresa de la Administracion o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/2005 contempla, asimismo, como objetivos prioritarios garantizar la utilidad
publica de las campafias institucionales, la profesionalizacion, la transparencia y la
lealtad institucional. De esta forma el articulo 7 establece garantias concretas para
asegurar que las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién sean
efectivamente dtiles a los ciudadanos y no al gobierno que las promueve. A tal fin la Ley
prohibe, respecto a la lealtad institucional, las campafias que menoscaben, obstaculicen o
perturben las politicas publicas o cualquier actuacién realizada por otro poder publico;
garantiza la profesionalizacion de la planificacion, ejecucion y evaluacién de las campafias
para asi asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; y, por
ultimo, para fortalecer la transparencia de las campafias habilita formulas que den a conocer
todas las actividades de publicidad y de comunicacion, incorporando instrumentos de control
previo y encomendando a la Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional la
elaboracion de un Plan anual que sera aprobado por el Consejo de Ministros, y en el que se
incluiran todas las campafias institucionales que prevea desarrollar la AGE.

De acuerdo con este mandato legal, se presenta el decimotercero Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional desde la publicacion de la Ley 29/2005. El presente Plan
recoge para cada campafia institucional cuya contratacion se prevé realizar durante el afio
2020, ademas de la informacion que exige el articulo 12 de la Ley (Anexo lll), la informacion
relativa a la difusién, idioma, evaluacion y aplicacion presupuestaria a la que se imputa cada
iniciativa de publicidad y comunicacién institucional.
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A su vez, la Ley sefiala que cuando por motivos sobrevenidos deban realizarse campafas
institucionales de publicidad y comunicacién no recogidas en este Plan (articulo 13 de la Ley
29/2005 vy articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006), y para garantizar que el objetivo de la
transparencia se mantiene a lo largo de todo el ejercicio, el 6rgano o entidad que promueva o
controle la campafia habra de recabar la autorizacion del titular del departamento previa
comunicacion a la Comisién, el cual posteriormente dara cuenta de la autorizacion concedida
al Consejo de Ministros. En resumen, el presente Plan recoge las previsiones y la
planificacion para el afio 2020 en materia de publicidad y comunicacion institucional de
todos los ministerios y de los organismos y entidades a ellos adscritos. Las campafias
incluidas en este Plan han sido comunicadas a la Comisién, por parte de todos los
departamentos ministeriales, con una finalidad puramente informativa y planificadora, dado
que las distintas campafias se concretaran en el momento en que se lleve a cabo su

contratacion y la elaboracion del plan de medios correspondiente.

Los compromisos de gasto asumidos por los departamentos ministeriales, sus organismos
y entidades adscritas, para la realizacién de las actividades incluidas en el presente Plan,
estaran, en todo caso, condicionados por las disponibilidades presupuestarias con que
cuenten los mismos durante el ejercicio 2020 (las establecidas en la Ley de Presupuestos
Generales del Estado para el afio 2018 prorrogada para 2019 y 2020 o en la Ley de
Presupuestos Generales del Estado para el afio 2020, cuando ésta se apruebe).

En el capitulo IX se incluye la evolucién de las principales magnitudes desde el afio
2007, afio de elaboracion del primer Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional. Esta
evolucion demuestra el esfuerzo llevado a cabo para compaginar la eficacia y la eficiencia de
las campafias planificadas y la austeridad en el gasto. En este sentido, es muy significativa la
reduccion de la prevision presupuestaria dedicada a esta materia desde el afio 2007 hasta
el presente Plan (75,36'% de disminucion del presupuesto del afio 2020 con respecto al afio
2007 en campafas institucionales; 45,30 % de disminucién en idénticos periodos

considerando globalmente las campafas institucionales y las comerciales).

Por Ultimo, y aunque no entran dentro del ambito de aplicacién de la Ley de Publicidad y
Comunicacion Institucional, el Plan reserva unos apartados (capitulo X! y anexo IV) en los
que se recogen las campaias de caracter comercial, industrial o mercantil que llevara a
cabo la AGE durante el afio 2020.
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Il. Datos principales y distribucién por ministerios

La Administracion General del Estado llevara a cabo durante el afio 2020 un total de 107 En el afio 2020 se
campaiias de publicidad institucional, con un coste total previsto de 66.059.724 euros. realizaran 107 campanhas
de publicidad
institucional por importe
de 66,05 millones de
euros

Los ministerios que llevaran a cabo un numero mayor de campaiias (10 0 mas, pag.:7
grafico 2.1 seran el Ministerio para la Transicion Ecolégica y el Reto Demografico con 33, lo
que representa un 30,84 %; el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién con 14
campanas, el 13,08 % y el Ministerio de Cultura y Deporte con 10 campafias, el 9,35 %. Por
lo tanto, en cuanto a ndmero de campafas se refiere, los tres ministerios mencionados

realizaran el 53,3 % de las campafias de publicidad institucional, mientras que los diecisiete ) B .
La inversién prevista del

ministerios restantes que han realizado campafias ejecutaran el 46,73%. Los ministerios de .. ] )
q P ) ° Ministerio de Sanidad

Defensa y Politica Territorial y Funcién Publica no realizaran ninguna campana.

representa el 20,93% del
total de la inversion

En cuanto al peso inversor de las campaias a realizar (pag. 7: grafico 2.2), destacan (por
encima del 10% del presupuesto total) los ministerios de Sanidad con el 20,93 % (13.826.700
euros), Agricultura, Pesca y Alimentacion con el 15,28 % (10.094.581 euros), Asuntos
Econdmicos y Transformacién Digital con el 12,81 % (8.465.289 euros) e Interior con el Transicién Ecolégica y el
11,40% (7.532.000 euros). Estos cuatro ministerios relacionados suman el 60,43 % del total Reto Demografico sers,
de la inversion prevista, mientras que los dieciséis ministerios restantes que han realizado en el afo 2020, el

camparias, se repartiran el 39,57 % del presupuesto total. ministerio que lleve a
cabo mayor niimero de

campanas (33)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2020- II. Datos principales y distribucién por ministerios Pag. 6




. COMIKNO
) '\' DX E3PARA
- -

MNETIRD
O€ LA PALSOENCIA MILAOOHLS CON LAY CORTIS
¥ MENORA DOMOCNATICA

Numero de campanas: Total: 107
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lIl. Prioridades de publicidad y comunicacion

En materia de publicidad y comunicacion institucional, las prioridades de la Administracion
General del Estado durante el afio 2020 vienen marcadas por la situacién generada por el

COVID-19 y seran las siguientes:

= Promocién de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno (seguridad vial, seguridad en el trabajo, antifalsificacién, cuidado del medioambiente,
lucha contra el cambio climatico, gestién de los residuos, bono social y pobreza energética,
eficiencia energética, informacién alimentaria, sostenibilidad, tenencia de animales de
compafiia, economia circular, consumo y buen uso del agua, estilos de vida y alimentacién
saludables, prevencion frente a la COVID-19, prevencién del VIH, vacunacion, uso prudente
de antibidticos, prevencion del consumo de tabaco y drogas, contra la compra de
medicamentos en webs ilegales) con el 53,57 % del presupuesto.

= Promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos (contra la violencia de
género, Ingreso Minimo Vital, inicio del préximo curso universitario 2020/2021, todas
ellas -relacionadas con la emergencia de salud publica COVID-19, diplomacia publica y
sustraccion internacional de menores, actuaciones del Plan Justicia 2030, difusion de la
Agenda 2030 y los objetivos de desarrollo sostenible, Juventud 2030, proteccion de la familia,
igualdad en el trabajo, ayudas de la PAC, plan hidrolégico CHMS, dividendo digital), que
supone el 29,59 % del coste previsto.

= Promocion del turismo y la cultura (fomento del turismo doméstico con motivo de la
situacion generada con la COVID-19), promocion del deporte, caminos y parques naturales,
patrimonio histérico, premios de television, de sociologia y ciencia politica 2020, programas
europeos y nacionales de cultura, propiedad intelectual, uso de bibliotecas publicas y
promocion del cine espafiol) que alcanza el 7,12 % de las previsiones.

= Apoyo al desarrollo de nuevas tecnologias (digitalizacion del mundo rural y pesquero y en
el contexto universitario, asi como ciberseguridad). Esta partida alcanza el 4,92 % de las
previsiones presupuestarias.

= Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de transporte
publico existentes (informacion sobre transporte publico y vivienda, abastecimiento vy
saneamiento de aguas y regadio) con el 1,77% del presupuesto.

= Campaiias sobre oferta de empleo publico (ENAIRE). Esta partida supone el 0,00% de las
previsiones presupuestarias, puesto que se difundira sin coste alguno.

= Otras prioridades, a las que se destinara el 3,02 % del coste previsto.

Grafico 3.1
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IV. Distribuciéon por objetivos
En el articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién

Institucional indica, de manera explicita, los objetivos que pueden tener las campafias de

El articulo 3 de la Ley
publicidad y comunicacién institucional. 29/2005 establece que

solo se podran

romover campanas

El objetivo que se buscara en un mayor nimero de campafias a lo largo de 2020, sera el G, P , P

cuando persigan los
anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de objetivos que la
cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural. propia Ley recoge.

El objetivo mas buscado en segundo lugar sera el J, comunicar programas y actuaciones

publicas de relevancia e interés social.

Durante el ano 2020 el

En tercer lugar figuran los capitulos relativos a informar sobre derechos y obligaciones objetivo G seré el que
legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las instituciones publicas y de las persigan mayor
condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos (objetivo B). numero de camparias

Distribucion por objetivos: numero de campaiias (Cuadro 4.1)

S Namero de .
Objetivo Campafias Porcentaje
A. Promover la difusién y conocimiento de los valores y principios constitucionales 8 7,48%
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del funcionamiento de las 12 11.21%
instituciones publicas y de las condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios publicos !

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas populares 0 0,00%
D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por su novedad y repercusion social, 3 2.80%
requieran medidas complementarias para su conocimiento general ’
E. Difundir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asf lo aconsejen 1 0,93%
F. Advertir de la adopcién de medidas de orden o seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de 0 0.00%
destinatarios ’
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier 40 38%
naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural !
H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el exterior, promover la comercializacién de productos 4 3.74%
espafioles y atraer inversiones extranjeras !
I. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y natural de Espafia 2 1,87%
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social 37 34,58%
Total 107 100%

Grafico 4.2
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Distribucion por objetivos: presupuesto

Como puede apreciarse, (ver detalle en cuadro 4.4 pag.11), el objetivo que ocupa el primer
En cuanto a inversién

los objetivos G (medidas
preventivas),

lugar en cuanto a prevision presupuestaria es el G: anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier naturaleza para la salud de
las personas o el patrimonio natural (36,36 % del presupuesto total); seguido del J: comunicar
J (comunicar programas
y actuaciones publicas),

A (promover la difusion
a sectores econémicos espafioles en el exterior, promover la comercializacion de productos y conocimiento de los

programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social (33,87 %), del A: promover la

difusién y conocimiento de los valores y principios constitucionales (14,36 %) y del H: Apoyar

esparioles y atraer inversiones extranjeras (8,73%). valores y principios
constitucionales) y H
(apoyar a sectores
economicos espanoles)
del art. 3.1 de la Ley
29/2005 ocupan los
primeros lugares

Grafico 4.3
Distribucion por objetivos y presupuesto
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Cuadro 4.4
MINISTERIO A B c D E F G H | J TOTAL
0
Presidencia del Gobierno N camp. ! 1
Invers. 0 0
Presidencia, Relaciones con las N° camp. 1 1 2
Cortes y Memoria Democratica Invers. 100.000 6.640 106.640
Asuntos Exteriores, Union Europeay | N°camp. 1 1
Cooperacién Invers. 50,000 50000
0
Justicia N camp. 6 ! 7
Invers. 700.000 250.000 950.000
0
Defensa N camp. 0
Invers. 0
Hacienda N° camp. ! 1
Invers. 90.000 90.000
Interior N camp. ! 1
Invers. 7.532.000 7.532.000
Transportes, Movilidad y Agenda N° camp. 1 1 2
Urbana Invers. 0 790000 | 790.000
0
Educacion y Formacion Profesional N camp. ! 1
Invers. 100.000 100.000
0
Trabajo y Economia Social N camp. ! ! 2 4
Invers. 400.000 600.000 418.149 1.418.149
0
Industria, Comercio y Turismo N® camp. 1 1 2
Invers. 4.000.000 765.000 4.765.000
0
Agricultura, Pesca y Alimentacion N camp. 2 2 2 8 14
Invers. 318.500 800.000 | 1.720.000 7.256.081 | 10.094.581
0
Politica Territorial y Funcion Publica N camp. 0
Invers. 0
Transicion Ecolégica y el Reto N° camp. 3 1 2 7 33
Demografico Invers. 58.500 9.000 712276 4206250 |  4.986.026
Cultura y Deporte N® camp. ! ! ! 7 10
Invers. 100.000 50.000 800 119.539 270.339
- N° camp. 3 3
Asuntos Econémicos y
Transformacion Digital Invers. 8.465.289 8.465.289
Sanidad N camp. 9 0
Invers. 13.826.700 13.826.700
0 2 2 1
Derechos Sociales y Agenda 2030 N® camp. 5
Invers. 4.175.000 350.000 100.000 4.625.000
0 1 1
Ciencia e Innovacion N® camp. 2
Invers. 40.000 6.000 46.000
2
0
Igualdad N camp. 2
Invers. 5.250.000 5.250.000
Consumo N° camp. 2 2
Invers. 160.000 160.000
Inclusién, Seguridad Social y N° camp. ! 1
Migraciones Invers. 2.500.000 2.500.000
0
Universidades N camp. 2 2 4
Invers. 30.000 4.000 34.000
N° camp. 8 12 0 3 1 0 40 4 2 37 107
o
Total S/jté':;’frs' 14,36% 2,34% 0,00% 4,18% 0,00% 0,00% 36,36% 8,73% 0,15% 3387% | 100,00%
Invers. 9.483.500 | 1.548.500 0| 2759.000 0 0 | 24.020.976 | 5.770.000 100.800 | 22.376.948 | 66.059.724
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V. Ranking de campanas

Durante el afio 2020 se prevé la contratacion de seis campaias con una inversion

superior a cuatro millones de euros e inferior a diez millones: Campafia Divulgativa de la Seis campanias

alcanzan una
inversién superior a
cuatro millones de
euros e inferior a diez
millones (el 44,64 %
del total de inversion)

Sequridad Vial 2020 y Semana Santa 2021 (Direccién General de Trafico), 2 campafias de la
Direccion General de Salud Publica, Calidad e Innovacién del Ministerio de Sanidad
relacionadas con la emergencia sanitaria COVID-19, Segundo Dividendo Digital (Red.es), la
campafia para Incentivar el Turismo Nacional con motivo del COVID-19 (Secretaria de
Estado de Turismo) y Un Pais que siempre se levanta. En el Dia Después mas Agenda 2030

(Secretaria de Estado para la Agenda 2030).

Las diecisiete
campanas de mas de
un millén de euros
suponen el 79,80 % de
la inversion total

En el afio 2020 ademas se prevé contratar once campafas de entre uno y cuatro millones

de euros de presupuesto.

Campaiias de mas de un millon de euros de inversién (Cuadro 5.1)

%

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE ACUMU-
LADO
. R . Campana Divulgativa de la Seguridad Vial 2020 y
Interior Direccion General de Trafico (DGT) Semana Santa 2021 7532000  11,40%
. Direccion General de Salud Publica, Campafia de Prevencion del COVID-19 durante la Fase 0
Sanidad Calidad e Innovacién de Transicion Hacia la Nueva Normalidad 4826700 1871%
. Direccion General de Salud Publica, Campania Informativa de Refuerzo sobre o
Sanidad Calidad e Innovacién Recomendaciones y Prevencion Frente al COVID 19 4600000 2567%
Asuntos Econdmicos y o - 0
Transformacion Digtal Red.es Segundo Dividendo Digital 4529280  32,53%
Indt_Jstna, Comercio y Secretaria de Estado de Turismo Campana para Incentivar el Turismo Nacional con motivo 4000000  3858%
Turismo del COVID-19
Derechos Sociales y Agenda  Secretaria de Estado para la Agenda Un pais que siempre se levanta. En el Dia Después mas 4000000 44 64%
2030 2030 Agenda 2030 e o
Agricultura, Pesca y Direcciin General de [a Indusria Promocion de los Alimentos de Espafia 3607.000  50,10%
Alimentacion Alimentaria
Secretaria de Estado de Igualdad. L . -
lgualdad Delegacion del Gobiemo contra la Conciendiacion Social contra las Distintas formas de 3250000  5502%
) ; . Violencia contra las Mujeres
Violencia de Género
Asuntos Econémicos y Instituto Nacional de Ciberseguridad de ~ Difusion de servicios publicos y concienciacidn en 2036000 59 46Y%
Transformacion Digital Espafia, S.A. (INCIBE) ciberseguridad para ciudadanos y empresas 2020 o R
HF'”S'Q’”' Seguridad Social y Ingreso Minimo Vital 2500000  63,25%
igraciones
Transicion Ecoldgica y el ] . . - 0
Reto Demogréfico Secretaria de Estado de Energia Bono Social y Pobreza Energética 2.000.000  66,27%
Deleqacion del Gobiemo contra la Campafia de Concienciacion Social contra la Violencia de
Igualdad VioIe%cia de Género Género ante la emergencia de salud publica en relacion 2.000.000  69,30%
con el COVID-19 en Espafia
Transicién Ecolégica y el Instituto para la Diversificacion y Ahorro . . 0
Reto Demografico de la Energia (IDAE) Energia y Ciudadano 1.954250  72,26%
Sanidad D'"?CC'On Generalltlje Salud Pilblica, Campania sobre el Sistema Nacional de Salud 1.500.000  74,53%
Calidad e Innovacién
Agrlculturgi Pescay D'.r ecmoaneneraI de la Industria Produccién y consumo responsable de alimentos 1.307.000  76,51%
Alimentacion Alimentaria
Sanidad Dlrgcmon Generallt’ie Salud Publica, Campana de promocidn de la vacunacién frente a la gripe 1172000  78.28%
Calidad e Innovacién estacional
Asuntos Economicos y Red.es Digitalizacion e Inteligencia Artfcial 1000000  79,80%
Transformacion Digital
* La inversion de la DGT incluye la Semana Santa del 2021
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VI. Distribucion de las herramientas de comunicacion

El 65,4 % de las campaiias insertara anuncios en Internet durante el afio 2020, el 46,7 % Internet, radio y
prensa escrita,
television, otras

utilizara radio y prensa (incluyendo dominicales y suplementos) como soportes publicitarios,

por su parte hara uso de la television el 40,2 %, los soportes exteriores seran utilizados por el

0 o ravi 0 L , . ] herramientas,
26,2 %y el 18,7% revistas. El 11,2 % de las campafas utilizaran el cine, el 8,4 % empleara soportes exteriores y
las relaciones publicas mientras que marketing lo utiliza el 4,7 % como herramientas de revistas seran, por

comunicacion. este orden, los medios

utilizados con mas
frecuencia en las

Herramientas distintas a todas las anteriores (folletos, carteles, dosieres, videos,

- . . ) . . camparnias
audiovisuales, eventos, jornadas técnicas, actos conmemorativos, merchandising) seran P
institucionales
utilizadas en el 34,6 % de las campafias o iniciativas de comunicacion. durante el afio 2020

Distribucion de las herramientas de comunicacion segun el niimero de
campanas en que seran empleadas

Grafico 6.1
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Cuadro 6.2
Herramienta N® camparias Porcentaje
Television 43 40,2%
Radio 50 46,7%
Prensa (incluye dominicales y suplementos) 50 46,7%
Revistas 20 18,7%
Internet 70 65,4%
Exterior 28 26,2%
Cine 12 11,2%
Marketing 5 4.7%
Relaciones Publicas 9 8,4%
Otras herramientas de comunicacion 37 34,6%
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VII. Difusion y poblacion de las campaiias

Difusion territorial de las campanas institucionales de publicidad

Durante el afio 2020 las campafias institucionales de publicidad y comunicacién tendran,

mayoritariamente, una difusién de ambito nacional (78 campafias); a continuacion se La difusion, durante el

. T . A . ) afo 2020, de las
situaran, por este orden, la difusion regional (21 campafas), internacional (4 campafas), ~ , .
campanas de publicidad
local (1 campafa), autonémica (1 campafia) y de difusidn provincial (1 campafia). institucional sera
Grafico 7.1 ;’)nor.ltanam.ente de
ambito nacional (78
T , camparias de un total de
Difusion de las camparias
107)
INTERNACIONAL
= NACIONAL
= AUTONOMICA
m REGIONAL
mPROVINCIAL
mOCAL

Poblacion a la que se dirigiran las campanas de publicidad institucional

La mayor parte de las campaiias institucionales en 2020 se dirigiran a la poblacion en
general; de esta forma 95 campafias se dirigiran a ese publico objetivo, 13 de ellas ademas
se dirigiran a uno o mas sectores especificos de la poblacion: empresarios, estudiantes, La campanas

nifios y jovenes, trabajadores, tercera edad, agricultores y ganaderos, poblacion rural, [RUSILCIECUEIEEET
dirigiran
mayoritariamente a la
poblacion general (95

poblacion que tenga relacion directa o indirecta con la seguridad vial, autonomos y

cooperativistas, mujeres, etc.

Treinta y tres campafias tienen como publico objetivo sectores concretos de la poblacion: campanias)
empresarios, estudiantes, trabajadores, poblacion infantil/juvenil, tercera edad, asi como a
otros grupos especificos: sector agricola y ganadero, ambito rural, etc...

Gréfico 7.2
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* Cada campafia puede dirigirse a uno o mas dmbitos poblacionales
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VIII. La Publicidad Institucional en los Presupuestos Generales del Estado

La inversién publicitaria de la Administracion General del Estado durante el afio 2020 se

imputara a los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La resolucion de 19 de enero de 2009, de la Direccion General de Presupuestos, por la que
se establecen los cédigos que definen la clasificacién econémica, dispone que se incluyan en
el Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que
se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de publicidad y comunicacion institucional”. Sin perjuicio de que en ese mismo
apartado se precise también que ‘las campafias de sensibilizacién y concienciacion
ciudadana que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al

articulo 64".

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucién, se
refiere a “gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de
producir sus efectos en varios ejercicios futuros, camparfias de promocion de turismo, ferias,
exposiciones, estudios y trabajos técnicos, investigacion, efc., (...) asi como las campafias
de concienciacién social, de informacion y sensibilizacién sobre medio ambiente, prevencion

de accidentes, conductas saludables, etc.”

En consecuencia, los Ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputaran a uno u

otro capitulo sus campafias de publicidad institucional.

En el cuadro siguiente (cuadro 8.1: pag.16) se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo
al que se imputarén los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconcepto
226.02 se imputan gastos que no son de publicidad institucional y, por otra parte, que dado
que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel de subconcepto, otras acciones
consideradas publicitarias (ferias, exposiciones, creacion de webs, etc.) podrian imputarse a
otros subconceptos del Capitulo 2. No obstante, en el Anexo 3 del presente Plan se

especifican los subconceptos correspondientes a cada campafia.

La inversion
publicitaria de la
AGE se imputa a los
Capitulos 2 y 6 de
los Presupuestos
Generales del
Estado

En el subconcepto
226.02 se incluyen
los gastos que se
realicen en el marco
del Plan de
Publicidad, no
obstante las
campanas de
sensibilizacién y
concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de
producir efectos en
varios ejercicios se
imputan al articulo
64
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Aplicacion presupuestaria de la publicidad y comunicacion institucional

Cuadro 8.1.
Ministerio (1) Capitulo2  Capitulo 6 EPE @ TOTAL
Presidencia del Gobierno 0 0
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica 106.640 106.640
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 50.000 50.000
Justicia 950.000 950.000
Defensa 0
Hacienda 90.000 90.000
Interior 7.532.000 7.532.000
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 790.000 0 790.000
Educacion y Formacion Profesional 100.000 100.000
Trabajo y Economia Social 1.418.149 1.418.149
Industria, Comercio y Turismo 4.765.000 4.765.000
Agricultura, Pesca y Alimentacion 640.010 9.454.571 10.094.581
Politica Territorial y Funcion Publica 0
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 557.497 2.459.279 1.969.250 4.986.026
Cultura'y Deporte 270.339 270.339
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 8.465.289 8.465.289
Sanidad 13.826.700 13.826.700
Derechos Sociales y Agenda 2030 4.625.000 4.625.000
Ciencia e Innovacion 46.000 46.000
Igualdad 5.250.000 5.250.000
Consumo 160.000 160.000
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones 2.500.000 2.500.000
Universidades 34.000 34.000
TOTAL 25.284.335  30.340.850  10.434.539  66.059.724

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.

(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacion econdmica de los Presupuestos Generales del Estado.
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IX. Principales magnitudes y su evolucion La inversién prevista

en publicidad y
comunicacion institu-
La inversion total prevista en materia de publicidad y comunicacion institucional para 2020 es cional aumenta en 3,2
de 66,05 millones de euros, 3,2 millones mas (+5,10 %) que lo planificado en el Gltimo Plan de millones de euros en
Publicidad y Comunicacion Institucional (afio 2019). el afio 2020 respecto
al ultimo Plan

publicado (2019)
Si la comparativa se efectua entre los Planes 2007 (afio de elaboracion del primer Plan) y 2020,

la reduccion en materia de previsiones presupuestarias de publicidad y comunicacién
institucional, es de 202,02 millones de euros (-75,36%). En el afio 2020 se

prevé la contratacion

Por lo que respecta al niimero de campaiias, se prevé la contratacién durante el afio 2020 de un de 107 camparias
institucionales, 11
campahas menos que
las planificadas en
2019

total de 107 campafias de publicidad o comunicacién institucional, 11 menos que en 2019

(-9,32%) y 69 campafias menos, (-39,20 %) si la comparativa se realiza con el afio 2007.

2007 m=2008 m®2009 m2010 m®=2011 ®=2012 2013 m=2014 2015 m=2017 2018 m=2019 2020

200

160

120

80

40

0
Numero de camparias

300.000.000
268.082.143

200.000.000 187.287.982

151.931.244
130.959.921

100.000.000 80.468.390 71566716

66.059.724
70.177.235 62.851.905

35.365.047 48.935.480
-365. 33.065.965 41.106.423

Presupuesto

* Desde el afio 2008 las campafias de Turespaia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el afio 2010 la campana del INAEM pasa, igualmente, a
ser considerada comercial. Las campaias de Puertos del Estado desde el afio 2012 también pasan a tener la consideracion de comerciales. Asimismo las
campaias del Museo Nacional del Prado y de la UNED se consideran comerciales desde el afio 2016 y las del Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia y de la
Universidad Internacional Menéndez Pelayo desde el afio 2018.

**En el afio 2016 no se aprobé el Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional correspondiente, al estar el gobierno en funciones.
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En cuanto a la distribuciéon por ministerios los Unicos ministerios que tienen previsto
aumentar las campafias planificadas son Justicia (+4) y Cultura y Deporte (+2). El resto de
los ministerios disminuye respecto a su planificacién de campafias de publicidad institucional:
Interior (de 8 campafias a 1) dado que en 2019 se encontraban incluidas la campafias
relativas a las elecciones generales, quedando Unicamente la de Seguridad Vial, Defensa (-
5) al no planificar ninguna campafa, Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria
Democratica (-4 ) dado que las campanias relativas a igualdad y violencia de género seran
efectuadas por Igualdad; Educacién y Formacién Profesional (-4), Transportes, Movilidad y
Agenda Urbana (-3), Trabajo y Economia Social (-2), ), Sanidad (-2), a pesar de que parte de
las competencias han pasado a depender de Derechos Sociales y Agenda 2030 y Consumo,
solo se diferencia en -2 campafias dado que ha tenido que realizar campafas extraordinarias
de publicidad institucional por la Emergencia sanitaria COVID-19, Asuntos Exteriores, Unién

Europea y Cooperacion (-1), Hacienda (-1), Agricultura, Pesca y Alimentacion (-1).

El recién creado Ministerio de Derechos Sociales y Agenda 2030 planifica 5 campafias, tres
de las cuales en materia de proteccion de la familia y la infancia, y el Instituto de la Juventud
(INJUVE), eran competencia de Sanidad. Por su parte Consumo planifica 2 campafias
previstas por la Agencia Espafiola de Seguridad Alimentaria y Nutricion (AESAN) que en la
anterior legislatura también dependia organicamente de Sanidad. Universidades planifica 4
campafias (2 que en 2019 realizé el Ministerio de Ciencia e Innovacion) y otras 2
extraordinarias respecto del inicio del curso universitario 2020/2021 en relacién con las
medidas aplicadas debido a la emergencia COVID-19 y sobre la digitalizacion e innovacién
en el contexto universitario espafiol. El nuevo Ministerio de Inclusion, Seguridad Social y
Migraciones planifica 1 campafia en relacion al Ingreso Minimo Vital promovida por el

Instituto Nacional de la Seguridad Social.

Los ministerios de Industria, Comercio y Turismo, Transicion Ecoldgica y el Reto
Demogréfico y Asuntos Econdémicos y Transformacién Digital han planificado el mismo

numero de campafias que en el afio 2019.

La inversion total prevista en el Plan 2020 aumenta un 5,1 % respecto al Plan 2019, de
62,85 millones de euros a 66,05 millones (+3,2 millones). En cuanto a la distribucién por
ministerios, destaca el aumento de la inversion en Sanidad (+9.426.700)-como
consecuencia de las campafias extraordinarias por la emergencia COVID-19-, Industria,
Comercio y Turismo (+4.056.040) -realizara una campafia extraordinaria para fomentar el
turismo nacional-, Transicién Ecolégica y el Reto Demogréfico (+2.157.823) -Bono Social y
Pobreza Energética-, Agricultura, Pesca y Alimentacion (+2.128.184)-campafias que
promocionan los alimentos de Espafia y el consumo responsable de éstos- y Asuntos

Econémicos y Transformacion Digital (+1.279.289) —avance digital-.
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Tan solo Justicia y
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Sanidad, Industria,
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la emergencia sanitaria
COVID-19
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Respecto a los ministerios restantes, la mayoria disminuye su inversion, el Ministerio de
Hacienda (-9.000.000), el de Interior (-6.600.490), el de Trabajo y Economia Social (-
3.658.150), Transportes, Movilidad y Agenda Urbana (-410.000). La disminuciéon de
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica (-8.143.360) se debe a que
las competencias en igualdad y violencia de género han pasado a depender del Ministerio de
Igualdad. Aun asi la inversidn en este sentido se ha reducido en beneficio de otras campafias

realizadas con caracter de urgencia.

En relaciéon con la emergencia sanitaria y sus consecuencias, ademas de Sanidad,
Industria, Comercio y Turismo (fomento del turismo nacional), Transicién Ecolégica y el
Reto Demografico (bono social), han realizado campafas extraordinarias: Inclusion,
Seguridad Social y Migraciones (campaia informativa respecto al Ingreso Minimo Vital),
Igualdad (contra la violencia de género ante la emergencia COVID-19), Ciencia e
Innovacion (campafia de divulgacion cientifica sobre COVID-19) y Universidades (inicio
del curso universitario 2020-2021 y la digitalizacion e innovaciéon en el contexto

universitario espafiol).

En el andlisis del presupuesto a invertir por cada ministerio con respecto a las
cantidades totales, se aprecia que en el presente Plan 2020 el Ministerio de Sanidad ocupa
el primer lugar (20,93 % de la inversion total prevista, que en 2019 fue de un 7 %), seguido
de Agricultura, Pesca y Alimentacion (15,28 % de la inversion total prevista, que en 2019 fue
de un 12,67 %) y de Interior (11,40% de la inversion total que en 2019 fue de un 22,49%).

En relacion con el ranking de las campafias de mayor presupuesto, se ha roto la tendencia
de los planes anteriores. En los Ultimos afios se planificaba menor nimero de campanas de
mas de dos millones de euros, sin embargo este afio han aumentado con respecto al plan
anterior. Si en el afio 2007 habia previstas 48 campafias de dos o mas millones de euros, en
2008 fueron 35, en 2009 éstas pasan a ser 23, en el afio 2010 son 17 campafias, nueve en
el Plan 2011, tres en el afio 2012, cinco en 2013, 2014 y 2015, nueve en 2017, doce en
2018, nueve en 2019 y doce en 2020 que planifican un coste de mas de dos millones de
euros. De estas doce campanias previstas, once presupuestan entre dos y cinco millones de
euros (seis en el Plan 2019) y una campafia prevé un coste superior. Si se consideran
Unicamente los planes 2019 y 2020 es de destacar que en ambos afios encabeza este
ranking la campafia de seguridad vial del Ministerio del Interior, pero para el afio 2020 son
las campafias extraordinarias realizadas con motivo de la emergencia COVID-19 del
Ministerio de Sanidad, Segundo Dividendo Digital de Asuntos Economicos y Transformacion
digital, la campafia para fomentar el turismo nacional del Ministerio de Industria, Comercio y
Turismo y “Un Pais que Siempre Levanta. En el Dia Después mas Agenda 2030” de
Derechos Sociales y Agenda 2030, las que destacan por un importe igual o superior a

cuatro millones de euros.
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Por Ultimo, en lo que respecta a la distribucion porcentual de las herramientas de
comunicacion segun el nimero de campafias en que seran previstas utilizar durante el afio Internet, radio, prensa
2020, respecto a la planificacion del afio 2019, hay que significar el aumento del empleo de y television, otras
relaciones publicas (+4,5 %), radio (+3,6%), otras herramientas (+3,2 %), soportes exteriores herramientas,
soportes exteriores y
revistas seran las
herramientas mas
utilizadas en el afio
2020

(+2,6 %), cine (+2,4 %), por el contrario disminuye Internet (-10,1 %), prensa (-5,2%),

marketing (-4,2 %) y television (-2 %).

Internet, radio, prensa y televisién seran las herramientas de comunicacion mas utilizadas
en el afio 2020, al igual que en los planes 2019, 2018, 2017 y 2015 donde estas mismas
herramientas fueron las mas planificadas, y a diferencia del Plan 2014 donde el mayor
numero de campanas fueron a internet, radio, prensa, television y revistas, y del Plan 2013
que fueron a internet, prensa, radio y revistas. En el afio 2012, por su parte, la planificacién
de soportes publicitarios mas utilizados fue prensa, internet, revistas y soportes exteriores,
en contrapartida con todos los Planes de Publicidad anteriores a 2012 donde la planificacién

de las herramientas mas utilizadas fue prensa, internet, radio y television.
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Numero de campanas

Cuadro 9.2 NUmero de campaias Variacion 2019/2020
Variacion por % variacion
Ministerio 2019 Ministerio 2020 2019 2020 ministerio por ministerio

Presidencia, Relaciones con las Cortes e
Igualdad 6
Presidencia, Relaciones con las Cortes y
Memoria Democratica 2 -4 -66,67%
Asuntos Exteriores, Union Europeay  Asuntos Exteriores, Union Europea y

Cooperacion Cooeracwn

siva s |3 7| ¢ i

1
7
Defensa Defensa 0 -5 -100,00%
1
1

-1 -50,00%

Hacenda _______Jtadensa | 2 1 4 5000%

Interior Interior -87,50%

[0 CO

Fomento
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana -60,00%

Educacion y Formacion Profesional Educacion y Formacion Profesional -80,00%

Trabajo, Migraciones y Seguridad Social 6
Trabajo y Economia Social 4 -2 -33,33%

Industria, Comercio y Turismo Industria, Comercio y Turismo 0,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacion Agricultura, Pesca y Alimentacion _ -6,67%
Politica Territorial y Funcion Publica Politica Territorial y Funcion Publica 0,00%
Transicion Ecologica 33

Transicion Ecolégica y el Reto

Demografico 33 0 0,00%
Cultura y Deporte Cultura y Deporte 25,00%
Economia y Empresa 3

Asuntos Econdmicos y Transformacion

Digital 3 0 0,00%

Sanidad, Consumo y Bienestar Social
Sanidad 9 -18,18%
_|DerechosSocialesyAgenda200 | 5]
Ciencia, Innovacion y Universidades 3
Ciencia e Innovacion 2 -33,33%

I e

Consumo

Inclusion, Seguridad Social y
Migraciones

Universidades

-9,32%
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Presupuesto

Cuadro 9.3
Presupuesto* Variacion 2019/2020
Variacion por % variacion
Ministerio 2019 Ministerio 2020 2019 2020 ministerio por ministerio
Presidencia del Gobierno Presidencia del Gobierno ! -15.000 -100,00%
Presidencia, Relaciones con las Cortes e
Igualdad 8.250.000

Presidencia, Relaciones con las Cortes y
Memoria Democratica
Asuntos Exteriores, Union Europeay Asuntos Exteriores, Union Europea y

Cooperacion Cooperacion 205.000 50.000 -155.000 -75,61%

763000 950000 187,000 24,51%
Defensa Defensa 760000 0 -760.000 -100,00%
9090000 90.000|  -9.000000  -99,01%

Interior ** Interior 14.132.490 7.532.000 -6.600.490 -46,70%
Fomento 1.200.000
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 790.000 -410.000 -34,17%

106.640 -8.143.360 -98,71%

Educacion y Formacién Profesional Educacion y Formacion Profesional 75.000 100.000 25.000 33,33%

Trabajo, Migraciones y Seguridad Social 5.076.299

Trabajo y Economia Social 1.418.149 -3.658.150 -72,06%

Industria, Comercio y Turismo Industria, Comercio y Turismo 708960  4.765.000 4.056.040 572,11%
Agricultura, Pesca y Alimentacion Agricultura, Pesca y Alimentacion 7.966. 397 10.094.581 2.128.184 26,71%
Politica Territorial y Funcion Publica  Politica Territorial y Funcion Publica ] 0,00%
Transicion Ecoldgica 2.828.203

Transicion Ecolégica y el Reto

Demografico 4.986.026 2.157.823 76,30%
Cultura y Deporte Cultura y Deporte 176.656 270.339 93.683 53,03% ‘
Economia y Empresa 7.186.000

Asuntos Econdmicos y Transformacion

Digital 8.465.289 1.279.289 17,80%

Sanidad, Consumo y Bienestar Social 4.400.000
Sanidad 13.826.700 9.426.700 214,24%
_[DerechosSodalesyAgenda2030 | aeo0l |
Ciencia, Innovacion y Universidades 18.900
Ciencia e Innovacion 46.000 27.100 143,39%

- g | sx000]

Consumo 160.000

Inclusion, Seguridad Social y
Migraciones 2.500.000

Universidades 34.000

62.851.905  66.059.724 3.207.819 5,10%

*Para realizar la comparativa entre los afios 2019 y 2020 se ha adaptado la estructura ministerial del afio 2019 a los actuales departamentos ministeriales.

** Lainversion de la DGT incluye la Semana Santa de 2021
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X. Conclusiones

La Administracion General del Estado llevara a cabo 107 campafas de publicidad y
comunicacion institucional durante el afio 2020, con un presupuesto de 66,05 millones de
euros. Este coste representa un 5,1 % mas que lo previsto en el Plan de Publicidad y
Comunicacion Institucional para el afio 2019 (ultimo Plan publicado) y un 75,36 % menos
que el presupuesto total que se preveia destinado a esta materia en el afno 2007, afio de

elaboracion del primer Plan de Publicidad y Comunicacion Institucional.

La inversion publicitaria total prevista (campafias institucionales mas comerciales) de la
Administraciéon General del Estado disminuye un 10,49 % en el afio 2020 con respecto al
afio 2019. La reduccion del conjunto de inversién publicitaria de la AGE es del 45,30 % en

el presente afio 2020 con respecto a las cantidades totales recogidas en el Plan 2007.

Las principales prioridades de la Administracion General del Estado, en materia de
publicidad y comunicacién institucional durante el afio 2020, seran la promocién de habitos
saludables y sequros para la ciudadania y el cuidado de su entorno con un 53,57 % del coste
total previsto y la promociéon en materia de derechos y deberes de los ciudadanos con un

29,59 % del coste total previsto de las previsiones presupuestarias.

El objetivo mas buscado durante el afio 2020, en cuanto al nimero de campafias y al
presupuesto destinado a estas campafias, sera el de anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de
las personas o el patrimonio natural (37,38 % sobre el nimero total de campafias y 36,36 %

sobre el total presupuestado).

Las campanas de publicidad y comunicacién institucional que prevén mayor inversion
durante el afio 2020 (igual o superior a los dos millones de euros) son doce. Encabeza el
ranking la de seguridad vial de la Direccién General de Trafico (7,53 millones de euros),
seguida de las campafias informativas en relacién con la emergencia sanitaria COVID-19 del
Ministerio de Sanidad, Segundo Dividendo Digital del Ministerio de Asuntos Econdmicos y
Transformacion Digital, para incentivar del turismo nacional del Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo, de difusién de la Agenda 2030 y los objetivos de desarrollo sostenible
del Ministerio de Derechos Sociales y Agenda 2030. Diecisiete campafias (79,80 % del total)

superan el millén de euros de inversion.

En cuanto a la distribucion de las herramientas de comunicacion, internet sera, como en el
afio 2019 el medio mas utilizado, seguido, por este orden de radio y prensa escrita al mismo

nivel y de television.
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Xl. Campanas comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Las campafias de carécter comercial no entran dentro del ambito de aplicacién de la Ley Se llevaran a cabo 51
campafias
comerciales durante el
afno 2020 con un

presupuesto previsto
Comercio y Turismo; Agricultura, Pesca y Alimentacién; Cultura y Deporte; Asuntos de 135,46 millones de

29/2005, no obstante se recogen como informacién en el presente Plan. Nueve son los
ministerios que contrataran este tipo de campafias: Presidencia, Relaciones con las Cortes y

Memoria Democratica, Hacienda; Transportes, Movilidad y Agenda Urbana; Industria,

Econoémicos y Transformacion Digital, Ciencia e Innovacion y Universidades. Se llevaran a euros
cabo 51 campafias durante el afio 2020, con una inversion total de 135.464.135 euros. Se
realizaran, por lo tanto, seis campafias méas que las previstas en el Plan 2019, disminuyendo,
no obstante, el presupuesto previsto para las campafas de ambito comercial en 26.834.517

euros respecto al afio 2019 (-16,53%).

Ministerio Organismo Titulo Coste
Promocionar los Servicios y Productos de la Agencia Estatal
BOE

Presidencia, Boletin Oficial Del Estado 80.000

Relaciones con las

Centro de Estudios Politicos y

Cortes y Memoria Constituci Publicidad de las Publicaciones Editadas por el CEPC 5.550
Democratica onsﬂtucmnales. . _ _ _
Centro de Investigaciones Sociolégicas Publicidad de las Novedades Editoriales del CIS 5.264
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 90.814
ENSA Equipos Nucleares, S.A. (SEP) Etlg:érPromomon en Medios Especializados en el Sector 44,850
ENUSA Industrias Avanzadas, S.A. (SEP) ENUSAE Inserciones Publicitarias y Material Corporativo y 100.000
Promocional
Fabrica Nacional de Moneda y Timbre- Monedas de Coleccién 1.100.000
Real Casa de la Moneda Etiquetas de Seguridad FNMT-RCM 1.960
Fundacion SEPI Actividades de la Fundacién SEPI 45.000
Grupo Hunosa (SEPI) Inserciones Puntuales en Prensa 50.000
Hipddromo de la Zarzuela (SEPI) Promocion del Hipddromo de la Zarzuela 286.000
XA&?A?A&QE%? y Amayanes, S.A. Promocion del Parque Minero de Aimadén 40.729
Navantia (SEP) :\rjwserciones en Re’vlistas Egpecializadas en Construccion 261549
aval y Sector Edlico Marino
RTVE(SEP)) Divulgacién de Valores de RTVE y Promocién de Marcas, 1721711
Productos y Programas de la Corporacion
Hacienda Productos Ecommerce (Paqueteria, Citypag, Correos 5.014.446
Market, Etc...) T
Campafia de Posicionamiento: Producto y Marca 3.528.685
Patrocinios 2020 1.857.202
Sociedad Estatal Correos y Telégrafos, Campafia Productos para Ciudadanos y Pymes. Soluciones 4.457 286
S.A. (SEPI) Financieras con Tarjeta Prepago T
Soluciones Digitales 371.440
Marketing Directo 2020 742.881
Campanias de Diversificacion "Correos Labs" 1.114.321
Comunicacién Institucional 1.485.762
Juegos Activos (Euromillones, La Primitiva, Lotos Y 33.975.000
Sociedad Estatal de Loterias y Apuestas ~Apuestas Deportivas) T
del Estado, S.A. (Grupo Patrimonio) Jqug)os Pasivos (Loteria Nacional y Sorteos de Navidad y El 30.951.800
ifio
;;gfiz' (Esggrlt)esa de Transformacion Patrocinios 165.230
Total HACIENDA 86.615.852
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Ministerio Organismo Titulo Coste
Camparia de Marca Aena 4.604.702
Promocionar los Servicios Gestionados en Propio (Aeropuertos, 2473228
Aena, S.A. Salas Vip y Wifi) de la Red de Aeropuertos de Aena T
Responsabilidad Corporativa de Aena 1.452.000
Carga Aérea 48.400
(Céerijlltg))Nacmnal de Informacién Geografica Difusion de los Productos y Servicios del IGN/CNIG 38.392
Enaire Imagen de Marca Enaire 25.000
Transportes, Movilidad y ort i
Agenda Urbana ifﬁégg)'a y Economia del Transporte, SA. 0014 Institucional INECO 2020 25.000
La Contribucion de los Puertos a la Economia Espafiola 50.000
Puertos del Estado Los Puertos como Referentes del Turismo Nautico y de Cruceros 50.000
Los Puertos: Pieza Clave en el Engranaje Logistico de la Economia 60.000
Mundial )
Renfe-Operadora Iniciativas Comerciales 15.609.000
Sociedad Estatal de Infraestructuras del
Transporte Terrestre, S.A. (SEITT-Grupo Radial 4 con Nuevas Tarifas y Trafico Fluido 14.960
Patrimonio)
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 24.450.682
Subsecretaria Difusion de_ Iniciativas y Objetivos del Ministerio en materias de su 108.960
competencia
CESCE (Grupo Patrimonio) Campafia de Productos CESCE 638.000
IndL_Jstna, Comercio y Empresa N_amonal de Innovacion, S.A. (ENISA- Lineas ENISA 2020 250.000
Turismo Grupo Patrimonio)
Instituto de Turismo de Espafia (Turespafia) Campafias de Publicidad Internacional de Turespafia 2019-2022 8.869.970
Paradores de Turismo de Espafia, S.A. (Grupo
Patrimonio) Paradores 3.050.000
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 12.916.930
Agricultura, Pesca 'y Expasa Agricultura y Ganaderia, S.A. (Grupo - .
Alimentacién Patrimonio) Visitas a las Instalaciones de Expasa 7.943
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 7.943
Instituto Nacional de las Artes Escénicas v de la Promocion y Difusion de las Artes Escénicas y de la MUsica a
Musica (INAEM) y Través de las Programaciones de los Centros Artisticos y Unidades 1.525.000
cul . de Produccién Dependientes del INAEM
ultura y Deporte i ia: i6 ici i
y Uep Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia El l\_/Il_Jseo Reina Sofia: Co[ecmon, Exposiciones y Diferentes 100.000
Actividades que se Llevaran a Cabo en 2020
Museo Nacional del Prado Difusién de Exposiciones y Actividades del Museo Del Prado 848.000
Total CULTURA'Y DEPORTE 2.473.000
Intituto de Crédito Oficial ICO) Lineas ICO 2020 840.000
s nstituto de Crédito Oficia
Asuntos Ecoln'ompo.s y Anuncios en Medios Intemacionales 325.000
Transformacién Digital
Tesoro Publico Yo Invierto Aqui 6.869.774
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 8.034.774
N " Centro para el Desarrollo Tecnolégico Industrial  Ayudas Publicas para la [+D+| Tecnologica de Empresas y
Clencia e Innovacion (CDTI) Entidades en el Ambito de la Innovacion Empresarial 470000
Total CIENCIA e INNOVACION 470.000
(Uur‘l',\‘;l‘“:)s'dad Internacional Menéndez Pelayo g i1 de las Actividades Desarrolladas por la UIMP 162.140
Universidades Universidad Nacional de Educacion a Distancia _ Difusion de las Actividades y Oferta Educativa de la UNED en el
o ; 242.000
(UNED) Territorio Nacional
Total UNIVERSIDADES 404.140

SUMA TOTAL

135.464.135
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Anexos

Los compromisos de gastos asumidos por los departamentos ministeriales, sus organismos y entidades adscritas, para la realizacion de las actividades incluidas
en el presente Plan, estaran, en todo caso, condicionados por las disponibilidades presupuestarias actuales con que cuenten los mismos durante el ejercicio 2020
(las establecidas en la Ley de Presupuestos Generales del Estado para el afio 2018 prorrogada para 2019 y 2020 o, en su caso, en la Ley de Presupuestos
Generales del Estado para el afio 2020, cuando ésta se apruebe).
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Anexo I: Campanas institucionales por ministerio y
centro directivo/organismo

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
PRESIDENCIA DEL GOBIERNO PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 1 0
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 1 0
PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y PATRIMONIO NACIONAL 1 100.000
MEMORIA DEMOCRATICA CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS 1 6.640
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 2 106.640
ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION, 1 50,000
COOPERACION DIPLOMACIA PUBLICA Y REDES :
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 50.000
SECRETARIA GENERAL TECNICA 1 250.000
SECRETARIA GENERAL PARA LA INNOVACION Y 1 250,000
CALIDAD DEL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA :
DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO 3 60.000
JUSTICIA DE JUSTICIA '
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD JURIDICA Y 1 350,000
FE PUBLICA '
DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA 1 40,000
INTERNACIONAL Y DERECHOS HUMANOS '
Total JUSTICIA 7 950.000
HACIENDA DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS 1 90.000
Total HACIENDA 1 90.000
INTERIOR DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT) 1 7.532.000
Total INTERIOR 1 7.532.000
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA Em:uRsEPORTEs, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 1 790.008
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 2 790.000
EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL SUBSECRETARIA 1 100.000
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 1 100.000
TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 3 1.400.000
; DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO,
TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL DE LA ECONOMIA SOCIAL Y DE LA 1 18.149
RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 4 1.418.149
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO 1 4.000.000
INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS
(OEPM) 1 765.000
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 2 4.765.000
GABINETE DEL MINISTRO 2 800.000
DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y 1 18.500
MERCADOS AGRARIOS '
ANOVACION v HORMAGION PemOALMENTARIA 4 108501
AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA A
ALIMENTARIA o
ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS 1 340,010
(ENESA) '
FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 300.000
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 14 10.094.581
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
SECRETARIA DE ESTADO DE ENERGIA 1 2.000.000
DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION 4 116.783
AMBIENTAL :
DIRECCION GENERAL DE BIODIVERSIDAD, 1 75000
BOSQUES Y DESERTIFICACION '
DIRECCION GENERAL DE LA OFICINA ESPANOLA DE 1 235.000
CAMBIO CLIMATICO '
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 3 72.500
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 2 29.000
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL 5 315,000
TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO -CUADALQUVIR : '
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 1 11.993
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 7 65.000
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA 2 47.000
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA
(MCT) 3 34.500
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO 1 1954250
DE LA ENERGIA (IDAE) s
PARQUES NACIONALES 1 15.000
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE 1 15.000
ESPANA (GRUPO PATRIMONIO) '
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 33 4.986.026
DIRECCION GENERAL DEL LIBRO Y FOMENTO DE LA 1 0
LECTURA
DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES, 4 108339
CULTURA Y DEPORTE PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 4 112.000
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS 1 50,000
ARTES AUDIOVISUALES (ICAA) '
Total CULTURA Y DEPORTE 10 270.339
] ] INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE 1 2936000
ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION ESPANA, S.A. (INCIBE) e
DIGITAL RED.ES 2 5529289
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 3 8.465.289
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN 1 650.000
NACIONAL SOBRE DROGAS '
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD
SANIDAD E INNOVACION 6 12.576.700
AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y ) 600,000
PRODUCTOS SANITARIOS '
Total SANIDAD 9  13.826.700
SECRETARIA DE ESTADO DE DERECHOS SOCIALES.
DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y 1 175.000
SERVICIOS SOCIALES
SECRETARIA DE ESTADO DE DERECHOS SOCIALES.
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA 1 300.000
DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 INFANCIA Y DE LA ADOLESCENCIA.
SECRETARIA DE ESTADO PARA LA AGENDA 2030 1 4.000.000
SUBSECRETARIA. DIRECCION GENERAL DE 1 50,000
DERECHOS DE LOS ANIMALES '
INSTITUTO DE LA JUVENTUD 1 100.000
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 5  4.625.000
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
. SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION 1 40.000
CIENCIA E INNOVACION - .
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION 1 6.000
Total CIENCIA E INNOVACION 2 46.000
SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA
LA VIOLENCIA DE GENERO 1 3.950 000
IGUALDAD DELEGACION DEL GOBIERNO CONTRA LA -
VIOLENCIA DE GENERO
SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA 1 2.000.000
LA VIOLENCIA DE GENERO T
Total IGUALDAD 2 5.250.000
AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA
CONSUMO Y NUTRICION 2 160.000
Total CONSUMO 2 160.000
INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES INSTITUTO NACIONAL DE LA SEGURIDAD SOCIAL 1 2.500.000
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 1 2.500.000
2 30.000
UNIVERSIDADES -
SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 2 4.000
Total UNIVERSIDADES 4 34.000

SUMA TOTAL

107  66.059.724
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Anexo Il: Campanas institucionales por ministerio y coste

% COSTE % COSTE
CAMPANA CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / 3 RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
Presidencia del Gobierno  Presidencia del Gobierno /écmones de Qomunlcacmn en Dias Internacionales y 0 100,00% 0,00%
onmemoraciones
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 0 100% 0,00%
Presidencia, Relaciones Patrimonio Nacional Expgsmpnes T._emporales y Actividades Culturales de 100.000 93,77% 0,15%
. Patrimonio Nacional
Bzmi rgt(i) :aes y Memoria Centro de Investigaciones Anuncio Premio Nacional de Sociologia y Ciencia Politica 6.640 6.23% 0.01%
Sociologicas (CIS) 2020 ' e o
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 106.640 100% 0,16%
. .. Direccion General de
Asuntos Exteriores, Union o\ vicacien. Diplomacia Piblicay ~ Diplomacia Pdblica 50.000 100,00% 0,08%
Europea y Cooperacion Redes
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 50.000 100% 0,08%
Secretaria General Técnica Mediacion en Asuntos Civiles y Mercantiles 250.000 26,32% 0,38%
Secretaria General para la
Innovacién y Calidad del Servicio Actuaciones de Difusion del Plan Justicia 2030 250.000 26,32% 0,38%
Publico de Justicia
Sensibilizacion Ciudadana Dirigida a las Potenciales o 0
Victimas de Agresiones Sexuales 22,000 2.32% 0.03%
Direccion General para el Servicio  Difusion de las Oficinas de Asistencia a las Victimas del
Justicia Publico de Justicia Delito 20000 211% 0.03%
Clta.Plrewa en las Gerencias Territoriales del Ministerio de 18.000 1.89% 0,03%
Justicia
Direccion General de Sequridad g oo Givil 350,000 36,84% 0,53%
Juridica y Fe Publica
Direccion General de Cooperacion
Juridica Internacional y Derechos Sustraccién Internacional de Menores 40.000 4,21% 0,06%
Humanos
Total JUSTICIA 950.000 100% 1,44%
. Direccion General de Fondos Comunicacion Anual del Fondo Europeo de Desarrollo
Hacienda Europeos Regional-FEDER 90.000 100,00% 0,14%
Total HACIENDA 90.000 100% 0,14%
Interior Direccion General de Tréfico (DGT) ?(')"2“1'9“'0” de la Seguridad Vial 2020 y Semana Santa 7532000 100,00% 1140%
Total INTERIOR 7.532.000 100% 11,40%
. Transportes, Movilidad y Agenda Comunicacion sobre Servicios e Infraestructuras que
Ttansportes, Moviidady  yrbana Influyen en la Calidad de Vida de la Ciudadania 790.000 100.00% 120%
genda Lrbana Enaire Convocatoria de Plazas de Controladores Aéreos 0 0,00% 0,00%
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 790.000 100% 1,20%
Educacion y Formacion g pcecretarta Actos de Comunicacion 100.000 100,00% 0,15%
Profesional
Total EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL 100.000 100% 0,15%
La Economia Social Cuenta 400.000 28,21% 0,61%
Trabajo y Economia Social Iguales en el Trabajo 400.000 28,21% 0,61%
1 H 1 0, 0,
Trabajo y Economia — . Espacio de Trabajo, Espacio Seguro 600.000 42,31% 0,91%
Social Direccion General del Trabajo
Autqnomo, dela Econom!g Emprer)dlm|ento Social y Objetivos de Desarrollo 18.149 1,28% 0.03%
Social y de la Responsabilidad ~ Sostenible
Social de las Empresas
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 1.418.149 100% 2,15%
Secretaria de Estado de Campafia de Publicidad para Incentivar el Turismo o o
Industria, Comercioy ~_Turismo Nacional con Motivo del COVID-19 4000000 83,95% 6,06%
Turismo Oficina Espariola de Patentes y .\ 3 Antifalsificacion 765.000 16,05% 1,16%
Marcas (OEPM)
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 4.765.000 100% 7,21%
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% COSTE % COSTE
CAMPANA CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ; RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
Prestigiar el Mundo Rural y Pesquero y la Produccion o o
Gabinete del Ministro Agroalimentaria Espafiola por su Calidad y Sostenibilidad 500.000 4,95% 0.76%
Digitalizacién e Innovacioén del Mundo Rural y Pesquero 300.000 2,97% 0,45%
Direccion General de Producciones  py o ion el Uso de Semillas Certiicadas 18,500 0,18% 0,03%
y Mercados Agrarios
D|fu5|op deI_ sistema de Informacion Agroclimatica para el 25597 0.25% 0,04%
Direccion G ldeD " Regadio (SiAR)
R'Jf;“ﬁ":}()\/i”;g o ﬁorgzaég’n° Red Rural Nacional 726,500 7,20% 1,10%
A " ony Conoce la Red de Caminos Naturales de Espafia 54.000 0,53% 0,08%
. groalimentaria - — - -
Agricultura, Pesca y Presencia Institucional de Caminos Naturales en Ferias de 288.974 2 86% 0.44%
Alimentacion Ambito Nacional ) R0 e
Produccién y Consumo Responsable de Alimentos 1.307.000 12,95% 1,98%
Direccion General de la Indust Producto de la Pesca y la Acuicultura 907.000 8,99% 1,37%
A;i;‘;ﬂgria eneraldefa industia  ~promacién de los Alimentos de Espafia 3.607.000 35,73% 546%
"Producto Pesquero Rico, Sano y Seguro” 960.000 9,51% 1,45%
"Estrategia Alimentos de Espafia” 760.000 7,53% 1,15%
(EE",fj"é‘i‘S‘i\)EStata' de Seguros Agrarios  p.1, 4o Sequros Agrarios Combinados 340,010 3.37% 0,51%
(FF"gg‘;)ESpa"°' de Garantia Agraria a6 de la Politica Agraria Coman (PAC) 2020 300.000 2,97% 0,45%
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 10.094.581 100% 15,28%
Secretaria de Estado de Energia Bono Social y Pobreza Energética 2.000.000 40,11% 3,03%
Divulgacién y Sensibilizacion de la Poblacion para Facilitar o o
la Transicion hacia una Economia Circular en Espafia 57.565 1.15% 0,09%
Direccion General de Calidad y Sensibilizacion sobre el Impacto del Plastico y las Medidas 0 0
Educacién Ambiental de la Hoja de Ruta de Plasticos 7221 0.14% 0.01%
Semana Europea de la Prevencion de Residuos 1.997 0,04% 0,00%
Reduccion de Productos de Plastico de un solo Uso 50.000 1,00% 0,08%
Direccion Generall de 3|9d|ver3|dad, @Sabes lo que te Juegas cuando compras Articulos de Vida 75.000 150% 0.11%
Bosques y Desertificacion Silvestre?
Direccion General de la Oficina g5 Gambio Climético: Estamos a Tiempo 235.000 471% 0,36%
Espafiola de Cambio Climéatico
Confederacion Hidroarafica del Actualidad de la Confederacion Hidrografica del Duero 50.000 1,00% 0,08%
Dot g Dia Mundial del Medio Ambiente 7.500 0,15% 0,01%
Dia Mundial del Agua 15.000 0,30% 0,02%
Promocion de Acciones de la Confederacion Hidrografica del 0 0
Confederacion Hidrografica del Ebro _Ebro en el Territorio 16.000 0.32% 0.02%
Divulgacién de las Actividades en la cuenca del Ebro 13.000 0,26% 0,02%
Dia Mundial del Medio Ambiente 40.000 0,80% 0,06%
Confederacion Hidroarfica del Educacion Ambiental CHG 75.000 1,50% 0,11%
Guadalauivir 9 Difusion y Sensibilizacion de Actividades Lifewatch 20.000 0,40% 0,03%
g Actualidad e Informacion de Interés Publico de la CHG 160.000 3,21% 0,24%
Aprende a Gestionar una Avenida 20.000 0,40% 0,03%
Iy - Confederacion Hidrografica del Actuaciones para el Control y Eliminacién del Camalote en 0 0
;:gsg é%:‘oz(;g]!i%%'ca yel Guadiana el Tramo Transfronterizo del Guadiana 11993 0.24% 0.02%
La Problematica de los Rios Urbanos: El Barbafia 9.000 0,18% 0,01%
La Importancia de los Fondos Europeos 7.000 0,14% 0,01%
La Normativa de Aguas y su Aplicacién: Motivacion,
Transparencia e Informacion acerca de Problemas 15.000 0,30% 0,02%
Confederacién Hidrografica del Recurrentes
onleceracion Hidrog Participacion PUblica Plan Hidrolégico CHMS 2015-2021 9.000 0,18% 0,01%
Mifio-Sil Economia, Medio Ambiente y Desarrollo Sostenible: El Rio
e yLesarrollo Sostenie: 9.000 0,18% 0,01%
Los Proyectos Europeos POCTEP en la Demarcacién Mifio- o o
Sil: Risc Mifio-Limia y Raia Termal 7.000 0.14% 0.01%
Educacién Ambiental-Conocer para Valorar 9.000 0,18% 0,01%
Confederacién Hidrografica del Efgr‘éfcgfcge Temas Importantes (ETI). Planificacion 36.000 0,72% 0,05%
Segura Dia Mundial del Agua 11,000 0,22% 0,02%
M idad de los Canales del Dia Mundial del Medio Ambiente 4.500 0,09% 0,01%
Tapi e e o5 LAnges €81 “Seamos SOStenibles 25000 0,50% 0,04%
Divulgacion de la Actividad que Realiza la MCT 5.000 0,10% 0,01%
Instituto para la Diversificacion y . ) 0
Ahorro de la Energia (IDAE) Energia y Ciudadano 1.954.250 39,19% 2,96%
Parques Nacionales Promocién Parque Nacional Sierra de las Nieves 15.000 0,30% 0,02%
Sociedad Estatal Aguas de las
Cuencas de Espafia (Grupo Dia Mundial del Agua 15.000 0,30% 0,02%
Patrimonio)
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 4.986.026 100% 7,55%
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% COSTE % COSTE

CAMPANA CAMPANA

CENTRO DIRECTIVO / RESPECTOAL  RESPECTO

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
Direccion General del Libro y

. . " o " 0, 0,
Fomento de Ia Lectura 20 Aniversario de "Pregunte, las Bibliotecas Responden 0 0,00% 0,00%
Convocatoria del Premio Nacional de Television 1.996 0,74% 0,00%
Direccion General de Industrias Programa Cultura y Ciudadania 800 0,30% 0,00%
Culturales, Propiedad Intelectual y = - .
Cooperacion I(r)]ztagllggﬂglcontra la Vulneracion de Derechos de Propiedad 100.000 36,99% 0.15%
P_rogramas Europeos Europa Creativa" y "Europa con los 5543 2,05% 0,01%
Ciudadanos
Cultura y Deporte - - — -
Tu lo Haces Diferente: Acontecimientos de Excepcional 36.000 13.32% 0.05%
Interés Pdblico : oen R
Programa de Atencion al Deportista 40.000 14,80% 0,06%
Consejo Superior de Deportes
"Volvemos con Fuerza" 36.000 13,32% 0,05%
Promocion del Deporte Olimpico: Programa ADO 0 0,00% 0,00%
Instituto de la Cinematografia y de . < ) 0
las Artes Audiovisuales (ICAA) Es Cine Espafiol 50.000 18,50% 0,08%
Total CULTURA Y DEPORTE 270.339 100% 0,41%
Instituto Nacional de Ciberseguridad Difusion de Servicios Publicos y Concienciacion en o 0
N de Esparia, S.A. (INCIBE) Ciberseguridad para Ciudadanos y Empresas 2020 2.936.000 34.68% 444%
_lA_rs;:S'[%smEggirg;mS(i:g;a)ll e Digitalizacion e Inteligencia Artificial 1.000.000 11,81% 1,51%
Segundo Dividendo Digital 4.529.289 53,50% 6,86%
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 8.465.289 100% 12,81%
Delegacién del Gobiemno para el Campafia de Sensibilizacién Frente al Consumo de Drogas 0 o
Plan Nacional sobre Drogas en Menores 650.000 470% 0,98%
Camparia sobre el Sistema Nacional de Salud 1.500.000 10,85% 2,21%
Prevencién del Tabaquismo 475.000 3,44% 0,72%
o . Camparia de Prevencion del VIH. Dia Mundial del SIDA 3.000 0,02% 0,00%
Direccion General de Salud Pblica, _ _ _ :
Sanidad Calidad e Innovacién (ésggizzlde Promocion de la Vacunacion Frente a la Gripe 1172.000 8.48% 1.77%
Campafia de Prevencion frente al COVID-19 durante la o o
Fase de Transicion hacia una Nueva Normalidad 4826700 3491% 7.31%
Campafia Informativa de Refuerzo sobre Recomendaciones o 0
y Prevencién Frente al COVID-19 4600000 3327% 6,96%
Agencia Espafiola de Concienciacion sobre el Uso Prudente de los Antibiéticos 400.000 2,89% 0,61%
Medicamentos y Productos — -
- Concienciacion contra la Compra de Medicamentos en 0 0
Sanitarios Péginas Web llegales 200.000 1.45% 0.30%
Total SANIDAD 13.826.700 100% 20,93%
ggg{:lt: S”a de Estado de Derechos Promocién del Buen Trato entre los Miembros de la Unidad
S — Familiar y Fomento de la Implicacién del Padre en las 175.000 3,78% 0,26%
Direccion General de Diversidad Responsabilidades Familiares
Familiar y Servicios Sociales P
Secretaria de Estado de Derechos
Sociales wen . . 0 0
Derechos Sociales y Direccion General de Derechos la Sensibilizacion contra la Violencia en la Infancia 300.000 6,49% 0,45%
Agenda 2030 Infancia y de la Adolescencia
Secretaria de Estado para la Un pais que siempre se levanta o o
Agenda 2030 En el Dia Después més Agenda 2030 4.000.000 86.49% 6,06%
Subsecretaria. D|re90|on General de Ca_mpana de Sen&bﬂl’zamon contra el Abandono de 50.000 1.08% 0,08%
Derechos de los Animales Animales de Compaiiia
Instituto de la Juventud Juventud 2030 100.000 2,16% 0,15%
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 4.625.000 100% 7,00%
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CAMPANA CAMPANA
CENTRO DIRECTIVO / ; RESPECTOAL  RESPECTO
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE MINISTERIO AL TOTAL
Campafia de divulgacion cientifica sobre Covid-19 (en el
Secretaria General de Investigacion  marco de la accion “#coNprueba” de informacién cientifica 40.000 86,96% 0,06%
Ciencia e Innovacion frente a bulos y pseudociencias)
Secretaria General de Innovacion ~ Z"V0C3toria Premios Nacionales de Innovacion y de 6.000 13,04% 001%
Disefio 2020
Total CIENCIA E INNOVACION 46.000 100% 0,07%
Secretaria de Estado de Igualdad y
contra Ia_ )/|olenC|a d_e Género Cpnuer_\mauon Social c_ontra las Distintas Formas de 3.250000 61.90% 4.92%
laualdad Delegacion del Gobiemo contrala  Violencia contra las Mujeres
gualda Violencia de Género
Secretaria de Estado de Igualdady ~ Concienciacion Social contra la Violencia de Género ante la o 0
contra la Violencia de Género Emergencia COVID 19 2000000 38,10% 3.03%
Total IGUALDAD 5.250.000 100% 7,95%
Agencia Espafiol . Campafia para la Reduccion del Consumo de Azucar 60.000 37,50% 0,09%
Consumo gencia Espafiola dg Seguridad . T TR T e —
Alimentaria y Nutricion ampafia sobre Nutricion Saludable y Prevencion de la 100.000 62,50% 0.15%
Obesidad Infantil
Total CONSUMO 160.000 100% 0,24%
Inclgsmn, lSegu.ndad Inst|_tuto Nacional de la Seguridad Ingreso Minimo Vital 2.500.000 100,00% 3.78%
Social y Migraciones Social
Total INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES 2.500.000 100% 3,78%
Inicio Curso Universitario 2020/2021 15.000 44,12% 0,02%
Digitalizacién e Innovacion 15.000 44,12% 0,02%
Universidades
Secretaria General de Certamen Universitario de Investigacion Arquimedes 2.000 5,88% 0,00%
Universidades Certamen Jévenes Investigadores 2020 2.000 5,88% 0,00%
Total UNIVERSIDADES 34.000 100% 0,05%
SUMA TOTAL 66.059.724 100%
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Anexo lll: Relacion de campanas institucionales 2020

PRESIDENCIA DEL GOBIERNO

ACCIONES DE COMUNICACION EN DIAS INTERNACIONALES Y CONMEMORACIONES

Objetivo y sentido: DIVULGAR E INFORMAR A LA CIUDADANIA DE ANIVERSARIOS, CONMEMORACIONES Y OTRAS ACTIVIDADES CON
PROYECCION PUBLICA

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 0

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Otras herramientas: redes sociales y webs institucionales

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES

Y MEMORIA DEMOCRATICA
P {monio PATRIMONIO NACIONAL

EXPOSICIONES TEMPORALES Y ACTIVIDADES CULTURALES DE PATRIMONIO NACIONAL

Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS ACTIVIDADES PROGRAMADAS POR PATRIMONIO NACIONAL DIRIGIDAS AL PUBLICO EN
GENERAL (EXPOSICIONES TEMPORALES, CONCIERTOS Y ACTIVIDAD CULTURAL).

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa, revistas, Internet, exterior, tweets patrocinados, videos para web, Twitter e Instagram

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

CIS! CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

ANUNCIO PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA 2020

Objetivo y sentido: DIFUSIQN A NIVEL NACIONAL DEL ANUNCIO DE CONVOCATORIA PARA LA CONCESION DEL PREMIO NACIONAL DE
SOCIOLOGIA'Y CIENCIA POLITICA 2020

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 30 de mayo de 2020

Coste: 6.640

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES,
UNION EUROPEA Y COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION
DIPLOMACIA PUBLICA Y REDES
DIPLOMACIA PUBLICA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS ACTIVIDADES DE DIPLOMACIA PUBLICA DEL MAUC, REGISTRO DE VIAJEROS, EN ESPANA Y
EN EL EXTRANJERO, DIRECTAMENTE O A TRAVES DE EMBAJADAS Y CONSULADOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 50.000

Aplicacion presupuestaria: Subconceptos 226.02 y 227.02

Soporte: Radio, prensa, revistas, Internet, carteles, tripticos y roll-ups

Difusién: Internacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, inglés, francés, aleman, arabe, japonés y chino

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién, audiodescripcion y lenguaje de signos

MINISTERIO DE JUSTICIA

SECRETARIA GENERAL TECNICA

MEDIACION EN ASUNTOS CIVILES Y MERCANTILES
Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL RECURSO A LA MEDIACION EN ASUNTOS CIVILES Y MERCANTILES, QUE REGULA LA LEY 5/2012.
Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 250.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la camparia: General

SECRETARIA GENERAL PARA LA INNOVACION
Y CALIDAD DEL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA
ACTUACIONES DE DIFUSION DEL PLAN JUSTICIA 2030

Objetivo y sentido: PONER EN CONOCIMIENTO DE LOS CIUDADANOS Y PROFESIONALES DE LA JUSTICIA SUS DERECHOS Y
LIBERTADES EN LA MATERIA, AS| COMO EL IMPULSO DE LA CALIDAD DEL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA JUNTO CON LA
SOSTENIBILIDAD Y COHESION TERRITORIAL DEL MISMO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 16 de marzo al 31 de diciembre de 2020

Coste: 250.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet, redes sociales, folletos, tripticos, etc...

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA

SENSIBILIZA(;ION CIUDADANA DIRIGIDA A LAS POTENCIALES
VICTIMAS DE AGRESIONES SEXUALES

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR DE LA IMPORTANCIA DE QUE LAS VIiCTIMAS TOMEN AQUELLAS MEDIDAS QUE PERMITAN
PRESERVAR LAS POSIBLES MUESTRAS O INDICIOS QUE PUEDAN SERVIR DE PRUEBA Y DIFUNDIR EL PAPEL DE LOS ORGANOS
TECNICOS DE QUE DISPONE LA ADMINISTRACION DE JUSTICIA: INSTITUTOS DE MEDICINA LEGAL Y CIENCIAS FORENSES Y DEL
INSTITUTO NACIONAL DE TOXICOLOGIA Y CIENCIAS FORENSES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 22.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Video, folletos informativos y carteles que se pueden distribuir en centros de salud, hospitales, institutos, universidades y juzgados

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

DIFUSION DE LAS OFICINAS DE ASISTENCIA A LAS VICTIMAS DEL DELITO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA LABOR DE ACOMPANAMIENTO, INFORMACION, Y ASISTENCIA PSICOLOGICA QUE PRESTAN LAS
OFICINAS DE ASISTENCIA A LAS VICTIMAS QUE LO NECESITEN CUANDO ACUDEN A UN JUZGADO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 20.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Videos explicativos o carteles informativos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

CITA PREVIA EN LAS GERENCIAS TERRITORIALES DEL MINISTERIO DE JUSTICIA
Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS DE SU IMPLANTACION Y POTENCIAR SU USO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 18.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Folletos y carteles informativos para uso online o fisico

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD JURIDICAY FE PUBLICA

REGISTRO CIVIL

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS CIUDADANOS ESPANOLES Y A LA POBLACION EXTRANJERA RESIDENTE EN ESPANA DEL
PROCESO DE CAMBIO DEL REGISTRO CIVIL, UN SERVICIO GRATUITO, CERCANO, ACCESIBLE Y UNIVERSAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 3 de marzo al 31 de diciembre de 2020
Coste: 350.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet, folletos, carteleria, tripticos y redes sociales

Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y lenguas a determinar de colectivos extranjeros residentes en

Difusion: Nacional -
Espafia

Poblacion objetivo de la camparia: General

Observaciones:. Difusion: Nacional y local

DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA INTERNACIONAL
Y DERECHOS HUMANOS
SUSTRACCION INTERNACIONAL DE MENORES

Objetivo y sentido: PROPORCIONAR INFORMACION A LOS PROGENITORES QUE SE ENFRENTAN A LA SITUACION DE UNA
SUSTRACCION INTERNACIONAL DE MENORES Y QUE AUN NO HAN INICIADO PROCEDIMIENTO LEGAL ALGUNO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 3 de febrero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 40.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet y folletos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE HACIENDA

DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS

COMUNICACION ANUAL DEL FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL - FEDER

Objetivo y sentido: CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION EUROPEA PARA RECIBIR ESTE FONDO,
PARA DAR A CONOCER EL MISMO Y LA POLITICA DE COHESION A LA POBLACION BENEFICIARIA'Y EL PUBLICO EN GENERAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 90.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Television, radio, prensa y revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DEL INTERIOR

#2067 DIRECCION GENERAL DE TRAFICO (DGT)

DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL 2020 Y SEMANA SANTA 2021

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS FACTORES DE RIESGO QUE INFLUYEN EN LA CONDUCCION DE
VEHICULOS Y PROMOVER COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN RELACION AL TRAFICO.

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Del 1 de mayo de 2020 al 30 de abril de 2021
Coste: 7.532.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior, cine y otras herramientas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General, infantil/juvenil, tercera edad, trabajadores y cualquier poblacién que tenga relacién con la seguridad
vial

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

COMUNICACION SOBRE SERVICIOS E INFRAESTRUCTURAS
QUE INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA SOCIEDAD SOBRE LOS SERVICIOS Y OTROS TEMAS DE INTERES PARA LA CIUDADANIA EN EL
AMBITO DE LA MOVILIDAD Y LA VIVIENDA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 790.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Internety redes sociales

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Pretesty postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lenguaje de signos

ENAIREC = ENAIRE

CONVOCATORIA DE PLAZAS DE CONTROLADORES AEREOS
Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA OFERTA DE NUEVAS PLAZAS DE CONTROLADORES AEREOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 0

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL

SUBSECRETARIA

ACTOS DE COMUNICACION

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS INICIATIVAS DEL MINISTERIO DE EDUCACION Y FORMACION PROFESIONAL QUE PUEDAN
PRECISAR ACTOS DE COMUNICACION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet, video y carteleria

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campara: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

LA ECONOMIA SOCIAL CUENTA

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR LA IMPORTANCIA DE LA ECONOMIA SOCIAL COMO MOTOR GENERADOR DEL TEJIDO SOCIAL Y
ECONOMICO Y COMO FACTOR DE COHESION SOCIAL Y TERRITORIAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 400.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, exterior y relaciones publicas

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General, trabajadores autonomos y cooperativistas

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

IGUALES EN EL TRABAJO

Objetivo y sentido: PROMOVER LAS CONDICIONES DE IGUALDAD SOCIAL, LABORAL Y RETRIBUTIVA EN LOS ENTORNOS DE TRABAJO Y
POR EXTENSION EN LA SOCIEDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 400.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, exterior y relaciones publicas

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

ESPACIO DE TRABAJO, ESPACIO SEGURO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA NECESIDAD DE CREAR ESPACIOS SEGUROS EN EL AMBITO LABORAL PARA COMBATIR LA
SINIESTRALIDAD Y LOS ACCIDENTES LABORALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 600.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, exterior y otras herramientas

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: General, empresarios y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

DIRECCION GENERAL DEL TRABAJO AUTONOMO,
DE LA ECONOMIA SOCIAL
Y DE LA RESPONSABILIDAD SOCIAL DE LAS EMPRESAS
EMPRENDIMIENTO SOCIAL Y OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE

Objetivo y sentido: CON MOTIVO DE LA PRESIDENCIA ESPANOLA DEL GRUPO SOCIAL DE ESTADOS MIEMBROS COMPROMETIDOS CON
LA ECONOMfA SOCIAL (DECLARACION DE LUXEMBURGO), DIFUNDIR EL MODELO EMPRESARIAL BASADO EN VALORES DE
PARTICIPACION Y COMPROMISO CON EL ENTORNO LOCAL Y LA CONTRIBUCION PARA UN DESARROLLO ECONOMICO Y SOCIAL
SOSTENIBLE EN TODOS LOS SECTORES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 18.149

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Video divulgativo y redes sociales

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General,infantil/juvenil, mujeres y ambito rural

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y Audiodescripcion
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO

SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO
CAMPANA DE PUBLICIDAD PARA INCENTIVAR EL TURISMO NACIONAL
CON MOTIVO DEL COVID-19

Objetivo y sentido: INCENTIVAR LA DEMANDA TURISTICA DOMESTICA PARA QUE RECUPERE LA CONFIANZA PERDIDA. INVITAR A LOS
ESPANOLES A QUE VISITEN, DESCUBRAN Y DISFRUTEN DE LOS DESTINOS ESPANOLES. REACTIVAR LA ECONOMIA LOCAL Y EVITAR EL
CIERRE DE ESTABLECIMIENTOS TURISTICOS. TRASLADAR LA IDEA DE SEGURIDAD EN LOS DESTINOS ESPANOLES Y EL MENSAJE DE
ESTAR LISTOS Y PREPARADOS PARA RECIBIR DE NUEVO AL PUBLICO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 31 de diciembre de 2020
Coste: 4.000.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, Internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campafa: General, ciudadanos espafioles o residentes en Espafia.

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

(@ OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM)

CAMPANA ANTIFALSIFICACION

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION DE LOS PERJUICIOS ECONOMICOS, DE SALUD Y SOCIALES QUE SUPONE LA
COMPRA DE PRODUCTOS FALSIFICADOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2020
Coste: 765.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, prensa, revistas, Internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

GABINETE DEL MINISTRO

PRESTIGIAR EL MUNDO RURAL Y PESQUERO Y LA PRODUCCION AGROALIMENTARIA
ESPANOLA POR SU CALIDAD Y SOSTENIBILIDAD

Objetivo y sentido: PROMOVER EL CONOCIMIENTO DEL MUNDO RURAL Y PESQUERO EN EL MUNDO URBANO Y PRESTIGIAR SU
CONTRIBUCION MEDIOAMBIENTAL, ECONOMICA, SOCIAL Y TERRITORIAL. DIVULGAR LA IMPORTANCIA DE LA POLITICA AGRICOLA
COMUN, DE LA POLITICA PESQUERA COMUN (PPC) Y SU REFLEJO EN ESPANA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 500.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

DIGITALIZACION E INNOVACION DEL MUNDO RURAL Y PESQUERO

Objetivo y sentido: PROMOVER LA ELIMINACION DE LA BRECHA DIGITAL EN EL MEDIO RURAL Y PESQUERO PARA FACILITAR EL
ACCESO A LA INFORMACION EN IGUALDAD DE OPORTUNIDADES Y COLABORAR EN LA INNOVACION DEL MEDIO RURAL SOBRE TODO
DE JOVENES Y MUJERES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 300.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS

PROMOCION DEL USO DE SEMILLAS CERTIFICADAS

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR EL USO DE SEMILLAS CERTIFICADAS POR LOS AGRICULTORES. SON SEMILLAS CONTROLADAS
POR TECNICOS DE LAS CCAA'Y DE LA OEVV, LO QUE GARANTIZA LA CALIDAD NECESARIA PARA EL CORRECTO DESARROLLO DE LOS
CULTIVOS. EL OBJETIVO ES DAR A CONOCER LA IDONEIDAD DE LAS SEMILLAS CERTIFICADAS Y REDUCIR EL USO DE SEMILLAS
FRAUDULENTAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 30 de noviembre de 2020

Coste: 18.500

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Prensa, Internet, marketing viral, redes sociales y eventos

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Pretesty postest

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios y agricultores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, INNOVACION
Y FORMACION AGROALIMENTARIA
DIFUSION DEL SISTEMA DE INFORMACION AGROCLIMATICA PARA EL REGADIO (SiAR)

Objetivo y sentido: REALIZACION DE DIFERENTES ACCIONES DE DIFUSION PARA DAR A CONOCER EL SISTEMA DE INFORMACION
AGROCLIMATICA PARA EL REGADIO (SIAR).

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 25.597

Aplicacion presupuestaria: Concepto 611

Soporte: Relaciones publicas y eventos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

RED RURAL NACIONAL

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA POLITICA DE DESARROLLO RURAL Y DE LA APLICACION DEL FEADER A TRAVES DE LOS
PROGRAMAS DE DESARROLLO RURAL (PDR).

Ejecucion: Plurianual (1.430.500 ) Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 726.500 Coste Plurianual: 1.430.500

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Television, radio, prensa e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campania: General, infantil, juvenil y poblacién rural, (especialmente jovenes y mujeres)

CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

Objetivo y sentido: REALIZACION DE DIFERENTES ACCIONES DE DIFUSION PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES
DE ESPANA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 54.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Soporte: Revistas, folletos divulgativos, eventos y videos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FERIAS DE AMBITO NACIONAL

Objetivo y sentido: P_ARTICIPACION EN FERIAS DE TURISMO RURAL Y DE NATURALEZA PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS
NATURALES DE ESPANA

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 288.974

Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Soporte: Relaciones publicas y eventos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE ALIMENTOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS POLITICAS DEL MINISTERIO EN RELACION CON EL OBJETIVO 12 DE LA AGENDA 2030 SOBRE
PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE. PARA DAR VALOR A LAS ACTUACIONES DE TRANSICION DE LA ECONOMIA LINEAL A LA
ECONOMIA CIRCULAR POR PARTE DE LOS DISTINTOS ACTORES DE LA CADENA ALIMENTARIA Y PROMOVER LOS BUENOS HABITOS Y
CONCIENCIACION EN LA LUCHA CONTRA EL DESPERDICIO DE LOS ALIMENTOS..

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Del 1 de abril de 2020 al 30 de noviembre de 2021

Coste: 1.307.000 Coste Plurianual: 2.407.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PRODUCTO DE LA PESCA'Y LA ACUICULTURA

Objetivo y sentido: TRANSMITIR LOS BENEFICIOS DE COMER PRODUCTOS DE LA PESCA Y LA ACUICULTURA, DESTACANDO SU
VARIEDAD Y DIVERSIDAD, AS| COMO AUMENTAR LA CONFIANZA'Y EL CONSUMO EN LA POBLACION.

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 30 de noviembre de 2021

Coste: 907.000 Coste Plurianual: 2.507.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROMOCION DE LOS ALIMENTOS DE ESPANA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS ALIMENTOS EMBLEMATICOS DE LA DIETA MEDITERRANEA PRODUCIDOS EN NUESTRO PAIS,
ESPECIALMENTE LOS PRODUCIDOS EN LAS ZONAS RURALES Y LA ESPANA DESPOBLADA. PONER EN VALOR LOS ALIMENTOS DE
CALIDAD DIFERENCIADA COMO LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN, LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS O LA PRODUCCION ECOLOGICA.

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Del 1 de abril de 2020 al 30 de noviembre de 2021

Coste: 3.607.000 Coste Plurianual: 6.907.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

"PRODUCTO PESQUERO RICO, SANO Y SEGUROQO"

Objetivo y sentido: TRANSMITIR LOS BENEFICIOS DE COMER PRODUCTOS PESQUEROS Y DE ACUICULTURA, INCIDIENDO EN QUE SON
RICOS, SANOS Y SEGUROS, PARA INCREMENTAR SU CONSUMO EN LA POBLACION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de junio de 2020

Coste: 960.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Television, radio, revistas, Internet, exterior y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

"ESTRATEGIA ALIMENTOS DE ESPANA"

Objetivo y sentido: MEJORAR EL POSICIONAMIENTO DEL SECTOR ALIMENTARIO ESPANOL PONIENDO EN VALOR EL TRABAJO DE
AGRICULTORES, GANADEROS Y PESCADORES, RESPONSABLES DE LA CALIDAD EN ORIGEN DE NUESTROS ALIMENTOS, MEDIANTE LA
PROMOCION DE LA MARCA "#alimentosdespafia".

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 30 de junio de 2020
Coste: 760.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Soporte: Prensa, revistas, Internet, exterior, cine y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

[ENESA ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS COMBINADOS

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR EL SISTEMA DE SEGUROS AGRARIOS, INFORMANDO ACERCA DEL PLAN ANUAL,
PRODUCCIONES Y RIESGOS ASEGURABLES, PERIODOS DE CONTRATACION Y FOMENTANDO LA CONVENIENCIA DE CONTRATAR UN
SEGURO AGRARIO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 340.010

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, revistas, Internet y marketing postal

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campaiia: Sector agricola y ganadero
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FEGA FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA POLITICA AGRARIA COMUN (PAC) 2020

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A AGRICULTORES, GANADEROS Y PUBLICO EN GENERAL LA FECHA DE SOLICITUD DE LAS
AYUDAS DE LA PAC, Y LA FINALIDAD DE LA APLICACION DE ESTA POLITICA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 30 de abril de 2020
Coste: 300.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Televisidn, radio, prensa, revistas e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General, agricultores y ganaderos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO

SECRETARIA DE ESTADO DE ENERGIA

BONO SOCIAL Y POBREZA ENERGETICA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS MECANISMOS QUE HA ESTABLECIDO EL MINISTERIO PARA LA LUCHA CONTRA LA POBREZA
ENERGETICA DESTACANDO EL BONO SOCIAL DE ELECTRICIDAD Y EL BONO SOCIAL TERMICO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 2.000.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Televisidn, radio e Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la camparia: General y poblacién en situacion de pobreza energética, ya sea con caracter previo a la situacion producida
por el impacto del COVID-19 como consecuencia de éste.

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Observaciones:.

DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION AMBIENTAL
DIVULGACION Y SENSIBILIZACION DE LA POBLACION PARA FACILITAR LA TRANSICION
HACIA UNA ECONOMIA CIRCULAR EN ESPANA

Objetivo y sentido: IMPLICAR A LOS CIUDADANOS EN EL AVANCE HACIA UNA ECONOMIA CIRCULAR PUESTO QUE LA TOMA DE
DECISIONES DE CONSUMO DE PRODUCTOS TIENE UN IMPACTO DIRECTO SOBRE EL USO DE RECURSOS Y LA GENERACION DE

RESIDUCS.
Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: A determinar
Coste: 57.565 Coste Plurianual: 64.280

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Internet, folletos, posters y dossier

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General
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DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION AMBIENTAL

SENSIBILIZACION SOBRE EL IMPACTO DEL PI'_A'STICO Y LAS MEDIDAS DE LA HOJA DE
RUTA DE PLASTICOS

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE EL IMPACTO DEL PLASTICO EN EL MEDIO AMBIENTE Y DAR A CONOCER LAS MEDIDAS DE LA
HOJA DE RUTA DE PLASTICOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 7.221

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

SEMANA EUROPEA DE LA PREVENCION DE RESIDUOS

Objetivo y sentido: DAR VISIBILIDAD Y SENSIBILIZAR SOBRE LA PREVENCION DE RESIDUOS EN LA SEMANA EUROPEA DE LA
PREVENCION, PROMOVIENDO ACCIONES EN FAVOR DE LOS RECURSOS SOSTENIBLES Y LA GESTION DE RESIDUOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 16 al 23 de noviembre de 2020

Coste: 1.997

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.99

Soporte: Exterior

Difusion: Local Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

REDUCCION DE PRODUCTOS DE PLASTICO DE UN SOLO USO

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE EL EFECTO AMBIENTAL DEL ABANDONO DE PRODUCTOS PLASTICOS Y CONTRIBUIR A
ALCANZAR LOS OBJETIVOS EN MATERIA DE REDUCCION DE BOLSAS COMERCIALES DE UN SOLO USO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 50.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Internety otras herramientas de comunicacion (plan de dinamizacién en redes sociales propias)

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos
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DIRECCION GENERAL DE BIODIVERSIDAD, BOSQUES Y DESERTIFICACION

¢ SABES LO QUE TE JUEGAS CUANDO COMPRAS ARTICULOS DE VIDA SILVESTRE?

Objetivo y sentido: HACER CONSCIENTES A LOS CIUDADANOS DE QUE TIENEN EL PODER EN LA LUCHA CONTRA EL TRAFICO ILEGAL
DE ESPECIES SILVESTRES Y QUE DIA A DIA LO PUEDEN EJERCER A TRAVES DE UN CONSUMO AMBIENTALMENTE RESPONSABLE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 75.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

DIRECCION GENERAL DE LA OFICINA ESPANOLA DE CAMBIO CLIMATICO

ESPANA CAMBIO CLIMATICO: ESTAMOS A TIEMPO

Objetivo y sentido: ENVIAR UN MENSAJE POSITIVO DE QUE AUN ESTAMOS A TIEMPO PARA COMBATIR EL CAMBIO CLIMATICO, AL QUE
ESPANA ES ESPECIALMENTE VULNERABLE, TRABAJANDO ACTIVAMENTE FRENTE AL CALENTAMIENTO GLOBAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 31 de diciembre de 2020

Coste: 235.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television e Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién, audiodescripcion y lenguaje de signos

CHD CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ACTUALIDAD EN LA CUENCA DEL DUERO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 50.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Televisidn, radio, prensa, revistas e Internet

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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CHD CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE
Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA CONVENIENCIA DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE PARA CUIDAR EL MEDIO AMBIENTE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 al 15 de junio de 2020

Coste: 7.500

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Televisidn, Radio y Prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA IMPORTANCIA DEL AGUA EN LA VIDA HUMANA Y LA NECESIDAD DE SU AHORRO PARA
MANTENER EL EQUILIBRIO DE LOS ECOSISTEMAS, EN ESTA JORNADA MUNDIAL PROMOVIDA POR LA ONU

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 20 al 25 de marzo de 2020
Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio y prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

@3 CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

PROMOCION DE ACCIONES DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO EN EL
TERRITORIO

Objetivo y sentido: FOMENTAR LA CORRECTA GESTION DEL AGUA CON LA PROMOCION DE LAS ACCIONES DE DIVULGACION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 30 de junio de 2020

Coste: 16.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Videos promocionales, folletos, redes sociales y promocion en centros educativos

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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& sz CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

DIVULGACION DE LAS ACTIVIDADES EN LA CUENCA DEL EBRO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA GESTION DEL AGUA A TRAVES DE LA DIFUSION DEL ESPACIO "HIDRO-légico", CENTRO DEL
PROGRAMA DE EDUCACION Y DIVULGACION DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 1 de julio de 2020
Coste: 13.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Video promocional, redes sociales y promocion en centros educativos

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE EL MEDIO AMBIENTE Y FOMENTAR LA ATENCION Y ACCION HACIA UN DESARROLLO
SOSTENIBLE

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 al 15 de junio de 2020
Coste: 40.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa, Internet y exterior

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

EDUCACION AMBIENTAL CHG
Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES, ACTUACIONES Y PROGRAMAS DE EDUCACION AMBIENTAL DEL ORGANISMO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 75.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa, Internet y marketing digital

Difusion: Regional

Poblacién objetivo de la camparia: General
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

DIFUSION Y SENSIBILIZACION DE ACTIVIDADES LIFEWATCH

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ESTA INICIATIVA EUROPEA PARA EL ESTUDIO DE LA BIODIVERSIDAD A TRAVES DE LAS TIC'S Y EL PAPEL
DE LA CHG COMO SEDE PARA LA OFICINA TECNICA DEL COMITE DE APOYO A LIFEWATCH.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 20.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa, Internet, exterior y marketing digital

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la camparia: General

ACTUALIDAD E IN’FORMACION DE INTERES PUBLICO DE LA
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR.

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE INTERES PUBLICO EN LA CUENCA HIDROGRAFICA DEL
GUADALQUIVIR.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 160.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa, Internet, exterior y marketing digital

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

APRENDE A GESTIONAR UNA AVENIDA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS ELEMENTOS QUE INTERVIENEN EN LA GESTION DE UNA RIADA, LAS PRIORIDADES Y
DIFICULTADES EN LA TOMA DE DECISIONES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 20.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa, Internet, exterior, marketing digital y otras herramientas

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

ACTUACIONES PARA EL CONTROL Y ELIMINACION DEL CAMALOTE
EN EL TRAMO TRANSFRONTERIZO DEL GUADIANA

Objetivo y sentido: INVOLUCRAR A LA POBLACION EN EL CONTROL Y LUCHA CONTRA ESTA ESPECIE INVASORA QUE ES EL
CAMALOTE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 11.993

Aplicacion presupuestaria: Concepto 600

Soporte: Internet y eventos

Difusion: Internacional Idioma: Castellano y portugués

Poblacién objetivo de la campana: General

CTHMS

e CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL
LA PROBLEMATICA DE LOS RiOS URBANOS: EL BARBANA

Objetivo y sentido: CONCIENCIACION SOCIAL DE QUE LA ACTIVIDAD HUMANA, EL DESARROLLO URBANISTICO Y EL PROGRESO NO
PUEDEN AFECTAR A LA CALIDAD DE LAS AGUAS DE NUESTROS CAUCES, CON EL OBJETIVO DE CONSEGUIR UN DESARROLLO
SOSTENIBLE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 15 de diciembre de 2020
Coste: 9.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, folletos y carteleria

Difusién: Provincial Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

LA IMPORTANCIA DE LOS FONDOS EUROPEQOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS ACTUACIONES COFINANCIADAS A TRAVES DEL FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL
(FEDER), DENTRO DEL PROGRAMA OPERATIVO PLURIRREGIONAL DE ESPANA (POPE) 2014-2020, QUE CONTRIBUYE A LA
CONSERVACION DEL MEDIO AMBIENTE Y DEL PATRIMONIO CULTURAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 15 de diciembre de 2020
Coste: 7.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, folletos, carteleria interior y exterior, y jornadas divulgativas

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General
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ey CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

LA NORMATIVA DE AGUAS Y SU APLICACION: MOTIVACION, TRANSPARENCIA E
INFORMACION ACERCA DE PROBLEMAS RECURRENTES

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA LEGISLACION APLICABLE EN LA DEMARCACION MINO-SIL, LA LEY DE AGUAS, EL
REGLAMENTO DE DPH Y EL PROPIO PLAN HIDROLOGICO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 30 de septiembre de 2020

Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, folletos, carteleria y jornadas divulgativas

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

PARTICIPACION PUBLICA PLAN HIDROLOGICO CHMS 2015-2021

Objetivo y sentido: IMPLICAR AL PUBLICO Y A LOS AGENTES INTERESADOS EN LA CONFECCION DE LOS CONTENIDOS DEL PLAN
HIDROLOGICO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de febrero al 15 de diciembre de 2020
Coste: 9.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, folletos, carteleria y jornada divulgativa

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

ECONOMIA, MEDIO AMBIENTE Y DESARROLLO SOSTENIBLE: EL RiO LIMIA

Objetivo y sentido: RECUPERACION AMBIENTAL DE LOS CAUCES MODIFICADOS POR LA ACTIVIDAD DEL SECTOR PRIMARIO Y
SENSIBILIZACION PARA UN MENOR IMPACTO DE LA ACTIVIDAD AGROGANADERA EN LA CUENCA DEL RIO LIMIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 15 de diciembre de 2020

Coste: 9.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, folletos, carteleria y jornada divulgativa

Difusién: Internacional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campafia: General y empresarios
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gl CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL
LOS PROYECTOS EUROPEOS POCTEP EN LA DEMARCACION MINO-SIL: RISC MINO-LIMIA Y
RAIA TERMAL

Objetivo y sentido: MEJORA DEL CONOCIMIENTO Y LA GOBERNANZA DE LAS CUENCAS INTERNACIONALES DE LOS RIOS MINO Y LIMIA,
Y LA PROTECCION, RECUPERACION Y PUESTA EN VALOR DE LOS RECURSOS NATURALES LIGADOS AL PATRIMONIO TERMAL DE
FRONTERA ENTRE GALICIA'Y EL NORTE DE PORTUGAL

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 15 de diciembre de 2020

Coste: 7.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, folletos, carteleria y jornadas divulgativas

Difusién: Internacional Idioma: Castellano, gallego y portugués

Poblacién objetivo de la camparia: General

EDUCACION AMBIENTAL-CONOCER PARA VALORAR

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA RIQUEZA FLUVIAL DEL "PAIS DE LOS MIL RiOS" Y EN LAS COMARCAS LEONESAS DE BIERZO, LACIANA
Y BABIA. EL CONOCIMIENTO DE LOS RIOS Y SU ECOSISTEMA CONTRIBUYE A SU CIUDADO Y CONSERVACION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 15 de diciembre de 2020

Coste: 9.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, folletos, carteleria y jornadas divulgativas

Difusién: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

CHS CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA

ESQUEMA DE TEMAS IMPORTANTES (ETI). PLANIFICACION HIDROLOGICA

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LOS TEMAS IMPORTANTES QUE SE DEBATIRAN EN EL TERCER CICLO DE PLANIFICACION
HIDROLOGICA (2021-2027) , FOMENTANDO LA PARTICIPACION Y AUMENTANDO LA TRANSPARENCIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 36.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radioy prensa

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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CHS CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA

DIA MUNDIAL DEL AGUA
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA IMPORTANCIA DE PRESERVAR NUESTROS RECURSOS HIDRICOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 16 al 29 de marzo de 2020

Coste: 11.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

@ === MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE
Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE EL USO EFICIENTE Y EL AHORRO DE AGUA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Dia 5 de junio de 2020

Coste: 4.500

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

SEAMOS SOStenibles

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION SOBRE LA NECESIDAD DE AHORRAR AGUA PARA UN USO SOSTENIBLE DE LOS
RECURSOS NATURALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 15 de diciembre de 2020
Coste: 25.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Televisién, radio e Internet

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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@@= MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA MCT

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA SITUACION DEL SUMINISTRO DE AGUA POTABLE Y EL TRABAJO QUE
REALIZA LA MCT PARA ASEGURARLO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 15 de diciembre de 2020
Coste: 5.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa e Internet

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

”; IDAE INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE)
b

ENERGIA Y CIUDADANO

Objetivo y sentido: DIVULGACION DE (}ARACTER GENERAL, DIRIGIDA A TODOS LOS CIUDADANOS, PARA LA PROMOCION'Y EL
CONOCIMIENTO DEL AHORRO DE ENERGIA, FOCALIZADA EN EL CONOCIMIENTO DEL AUTOCONSUMO DE ENERGIA, LA PROMOCION DE
LOS DIFERENTES MODOS DE TRANSPORTE PUBLICO Y LA REHABILITACION ENERGETICA DE LA VIVIENDA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 31 de diciembre de 2020

Coste: 1.954.250

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE.
Fondo Nacional de Eficiencia Energética FNEE, gestionado por el IDAE

Soporte: Radio, Prensa, Internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y vasco Evaluacién: Postest

Poblacion objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROMOCION PARQUE NACIONAL SIERRA DE LAS NIEVES

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR Y DAR A CONOCER EL PARQUE SIERRA DE LAS NIEVES UNA VEZ SEA DECLARADO PARQUE
NACIONAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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ACUAZS SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS

DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)
DIA MUNDIAL DEL AGUA
Objetivo y sentido: CELEBRAR EL DIA MUNDIAL DEL AGUA MEDIANTE LA PUBLICACION DE ANUNCIOS EN MEDIOS DE COMUNICACION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Dia 22 de marzo de 2020

Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Soporte: Television, radio, prensa y revistas

Difusién: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

MINISTERIO DE CULTURA'Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DEL LIBRO Y FOMENTO DE LA LECTURA

20 ANIVERSARIO DE "PREGUNTE, LAS BIBLIOTECAS RESPONDEN"

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL SERVICIO "PREGUNTE, LAS BIBLIOTECAS RESPONDEN" A TODOS LOS CIUDADANOS EN SU 20°
ANIVERSARIO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 0

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Soporte: Carteles, folletos y marcapaginas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la camparia: General

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES
PROPIEDAD INTELECTURAL Y COOPERACION

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION Y FOMENTAR LA PRESENTACION DE
POSIBLES CANDIDATURAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 1.996

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE CULTURA'Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES
PROPIEDAD INTELECTURAL Y COOPERACION
PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL PAPEL CENTRAL QUE’DESEMPENA LA CULTURA EN LOS PROCESOS DE CONSTRUCCION Y
TRANSFORMACION SOCIAL. EL PROGRAMA PLANTEA UN DIALOGO ENTRE EL MINISTERIO, LAS ADMINISTRACIONES TERRITORIALES Y
LOS AGENTES CULTURALES DEL ESTADO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 800

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

CAMPANA CONTRA LA VULNERACION DE DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA OFERTA LEGAL DE CONTENIDOS CULTURALES Y SOBRE LA DEFENSA DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de octubre de 2020
Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Soporte: Radio e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil y juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROGRAMAS EUROPEQOS "EUROPA CREATIVA" Y "EUROPA CON LOS CIUDADANOS"

Objetivo y sentido: DIFUSION DE ESTOS DOS PROGRAMAS SECTORIALES DE FINANCIACION DE LA COMISION EUROPEA Y
ASESORAMIENTO A POTENCIALES BENEFICIARIOS ESPANOLES DE ESTAS AYUDAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 5.543

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campafia: Empresarios, entidades sin &nimo de lucro y Administraciones Publicas
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MINISTERIO DE CULTURA'Y DEPORTE

C'§D- CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

TU LO HACES DIFERENTE: ACONTECIMIENTOS DE EXCEPCIONAL INTERES PUBLICO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS CUATRO PROGRAMAS DEL CSD PARA IMPULSAR EL DEPORTE INCLUSIVO: "UNIVERSO
MUJER", "ADB2020", "DEPORTE INCLUSIVO" Y "NUEVAS METAS". SE TRATA DE PROGRAMAS DE COLABORACION CON LAS EMPRESAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2020
Coste: 36.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Soporte: A determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROGRAMA DE ATENCION AL DEPORTISTA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA AYUDA QUE PRESTA EL CSD A LOS DEPORTISTAS MAS ALLA DEL RENDIMIENTO DEPORTIVO,
PARA PODER REALIZAR UNA DOBLE CARRERA: PROFESIONAL Y DEPORTIVA Y PREPARARLE PARA EL ACCESO AL MERCADO LABORAL
CUANDO FINALICE LA ALTA COMPETICION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2020
Coste: 40.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Soporte: A determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

"VOLVEMOS CON FUERZA"

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA LABOR DEL CSD CON EL DEPORTE ESPANOL, CONCIENCIANDO A LOS CIUDADANOS DE QUE
ELLOS TAMBIEN APORTAN AL DEPORTE ESPANOL, SIENDO LOS TRIUNFOS Y LOS EXITOS PATRIMONIO DE TODOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2020
Coste: 36.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Soporte: A determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE CULTURA'Y DEPORTE

C§D~ CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

PROMOCION DEL DEPORTE OLIMPICO: PROGRAMA ADO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS ACTIVIDADES FORMATIVAS DEL ESTADO EN EL DEPORTE OI,iMPICO Y EN EL DESARROLLO Y LA
PRACTICA DE LA ALTA COMPETICION EN ESPANA DANDO A CONOCER LOS FINES DE LA ASOCIACION ADO, ENTIDAD PUBLICA FORMADA
POREL CSD, EL COMITE OLIMPICO Y RTVE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2020

Coste: 0

Soporte: TVE'y otras herramientas de comunicacion

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la camparia: General

ic% INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

ES CINE ESPANOL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA CINEMATOGRAEiA ESPANOLA ENTRE USUARIOS Y ESPECTADORES Y DIFUNDIR EL USO Y
UTILIZACION DEL SELLO “ES CINE ESPANOL” QUE DEBERA INCORPORARSE A LAS OBRAS ANTES DE LOS TITULOS DE CREDITO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de enero de 2020
Coste: 50.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet, cine y paginas de publicidad (coste 0) en catalogos de festivales

Difusién: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: General, infantil, juvenil y estudiantes

MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

¢ INEibE_ INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPANA, S.A. (INCIBE)

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD
PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2020

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES Y SERVICIOS PUBLICOS EN MATERIA DE
CIBERSEGURIDAD SOBRE CIUDADANOS Y EMPRESARIOS, CON ESPECIAL ATENCION A FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2020

Coste: 2.936.000

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior, cine y otras herramientas de comunicacion

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalén, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General, empresarios, infantil, juvenil, estudiantes y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL
red.es RED.es

DIGITALIZACION E INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE LAS DIFERENTES ACTUACIONES QUE EN MATERIA DE DIGITALIZACION E
INTELIGENCIA ARTIFICIAL SE DESARROLLAN EN RED.es, MUCHAS DE ELLAS CON APOYO DE LA FINANCIACION EUROPEA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 1.000.000

Aplicacion presupuestaria: Entidad publica empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet y relaciones publicas

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

SEGUNDO DIVIENDO DIGITAL

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA POBLACION LAS MEDIDAS QUE TIENEN QUE REALIZAR ANTE LA LLEGADA DEL NUEVO
DIVIDENDO DIGITAL.

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 4.529.289

Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién econémica de los PGE

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet y relaciones publicas

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE SANIDAD

DELEGACION DEL GOBIERNO PARA EL PLAN NACIONAL SOBRE DROGAS

CAMPANA DE SENSIBILIZACION FRENTE AL CONSUMO DE DROGAS EN MENORES

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION GENERAL SOBRE LOS RIESGOS DERIVADOS DEL CONSUMO DE ALCOHOL Y
CANNABIS EN MENORES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 650.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television e Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

CAMPANA SOBRE EL SISTEMA NACIONAL DE SALUD

Objetivo y sentido: DESTACAR LOS PRINCIPIOS DE UNIVERSALIDAD, ACCESIBILIDAD Y CALIDAD DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD,
UN SISTEMA EQUITATIVO QUE GARANTIZA EL ACCESO DE TODOS LOS CIUDADANOS A LOS SERVICIOS SANITARIOS EN CONDICIONES
DE IGUALDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 1.500.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, Internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

PREVENCION DEL TABAQUISMO

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LAS NUEVAS FORMAS DE CONSUMO DE TABACO, ALERTANDO DE LOS RIESGOS QUE
CONLLEVAN PARA LA SALUD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 30 de noviembre de 2020
Coste: 475.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, Internet —redes sociales propias- y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos

CAMPANA DE PREVENCION DEL VIH. DiIA MUNDIAL DEL SIDA

Objetivo y sentido: PROMOVER ACTITUDES DE RESPETO HACIA LAS PERSONAS CON VIH/SIDA, FOMENTANDO LA IGUALDAD DE
OPORTUNIDADES Y EVITANDO SITUACIONES DE DISCRIMINACION, EN EL DIA MUNDIAL DEL SIDA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 20 de noviembre al 5 de diciembre de 2020
Coste: 3.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Redes sociales propias

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

CAMPANA DE PROMOCION DE LA VACUNACION FRENTE A LA GRIPE ESTACIONAL

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LOS BENEFICIOS DE LA VACUNA FRENTE A LA GRIPE PARA REDUCIR SU MORTALIDAD Y
MORBILIDAD ASOCIADAY EL IMPACTO DE LA ENFERMEDAD EN LA SOCIEDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 20 de noviembre de 2020
Coste: 1.172.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacion: Postest

Poblacion objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

CAMPANA DEL PREVENCION DEL COVID-19 DURANTE LA FASE DE TRANSICION HACIA LA
NUEVA NORMALIDAD

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA POBLACION GENERAL SOBRE LA ENFERMEDAD PRODUCIDA POR EL CORONAVIRUS COVID-19
CON LA FINALIDAD DE TRASLADAR MENSAJES DE PREVENCION Y RECOMENDACIONES QUE PERMITAN UNA DISMINUCION SOSTENIDA
EN EL NUMERO DE CASOS DE COVID-19, EN ESTA FASE HACIA LA NUEVA NORMALIDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 17 de mayo al 30 de junio de 2020
Coste: 4.826.700

Aplicacion presupuestaria: Concepto 228

Soporte: Television, radio, prensa e Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Observaciones:. Campafia tramitada por emergencia

CAMPANA INFORMATIVA DE REFUERZO SOBRE RECOMENDACIONES Y PREVENCION
FRENTE AL COVID 19

Objetivo y sentido: RECORDAR A LA POBLACION GENERAL LAS RECOMENDACIONES Y MEDIDAS DE PREVENCION FRENTE AL COVID-
19.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 4.600.000

Aplicacion presupuestaria: A determinar

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalén, euskera, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcidn y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE SANIDAD

am AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS

CONCIENCIACION SOBRE EL USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentido: TRANSMITIR EL MENSAJE DE QUE LOS ANTIBIOTICOS SOLO SE DEBEN UTILIZAR PARA TRATAR INFECCIONES
BACTERIANAS, NUNCA PARA TRATAR INFECCIONES VIRICAS COMO LA GRIPE O EL CATARRO, Y SIEMPRE DE ACUERDO CON LO
INDICADO POR UN MEDICO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de octubre al 15 de diciembre de 2020
Coste: 400.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio e Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

CONCIENCIACION CONTRA LA COMPRA DE MEDICAMENTOS
EN PAGINAS WEB ILEGALES

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LOS RIESGOS PARA LA SALUD DE LOS MEDICAMENTOS ADQUIRIDOS A TRAVES DE PAGINAS
WEB ILEGALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 1 de noviembre de 2020

Coste: 200.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

SECRETARIA DE ESTADO DE DERECHOS SOCIALES
DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD FAMILIAR Y SERVICIOS SOCIALES

PROMOCION DEL BUEN TRATO ENTRE LOS MIEMBROS DE LA UNIDAD FAMILIAR'Y
FOMENTO DE LA IMPLICACION DEL PADRE EN LAS RESPONSABILIDADES FAMILIARES.

Objetivo y sentido: PREVENIR SITUACIONES DE CONFLICTIVIDAD Y VIOLENCIA HACIA LA INFANCIA Y ADOLESCENCIA EN LAS
FAMILIAS. DIFUNDIR RECURSOS DE APOYO A LAS FAMILIAS EN LA EDUCACION, CUIDADO Y CRIANZA DE SUS HIJOS E HIJAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 30 de noviembre de 2020

Coste: 175.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, Internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalén, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcidn y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

SECRETARIA DE ESTADO DE DERECHOS SOCIALES
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA'Y DE LA ADOLESCENCIA.
SENSIBILIZACION CONTRA LA VIOLENCIA EN LA INFANCIA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA SOCIEDAD SOBRE EL DERECHO DE LOS NINOS, NINAS Y ADOLESCENTES A RECIBIR UN BUEN
TRATO EN TODOS LOS AMBITOS DE LA VIDA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 al 20 de noviembre de 2020

Coste: 300.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

" SECRETARIA DE ESTADO PARA LA AGENDA 2030

“UN PAIS QUE SIEMPRE SE LEVANTA. EN EL DiA DESPUES MAS AGENDA 2030”
Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA AGENDA 2030 Y LOS OBJETIVOS A CUMPLIR PARA LOGRAR UN MUNDO SOSTENIBLE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 31 de diciembre de 2020

Coste: 4.000.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién, audiodescripcion y lenguaje de signos

SUBSECRETARIA. DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LOS ANIMALES.

CAMPANA DE SENSIBILIZACION CONTRA EL ABANDONO DE ANIMALES DE COMPANIA
Obijetivo y sentido: SENSIBILIZAR CONTRA EL ABANDONO DE ANIMALES Y FOMENTAR LA ADOPCION DE ANIMALES DE COMPANIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 50.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

e INSTITUTO DE LA JUVENTUD
JUVENTUD 2030
Objetivo y sentido: PROMOVER LA IMPLICACION DE LA JUVENTUD EN EL CUMPLIMIENTO DE LOS OBJETIVOS DE LA AGENDA 2030

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: Infantil y juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion, audiodescripcion y lenguaje de signos

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION

CAMPANA DE DIVULGACION CIENTIFICA SOBRE COVID-19

Objetivo y sentido: CAMPANA DE DIVULGACION CIENTIFICA SOBRE COVID-19 EN EL MARCO DE LA ACCION "#conPrueba" DE
INFORMACION CIENTIFICA FRENTE A BULOS Y PSEUDOCIENCIAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 30 de abril al 31 de julio de 2020

Coste: 40.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: A determinar

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y audiodescripcion

SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION

CONVOCATORIA PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DE DISENO 2020

Objetivo y sentido: DISTINGUIR A AQUELLAS PERSONAS Y ENTIDADES (INSTITUCIONES Y ORGANIZACIONES) QUE HAN HECHO DE LA
INNOVACION UN ELEMENTO INDISPENSABLE EN EL DESARROLLO DE SU ESTRATEGIA PROFESIONAL Y DE SU CRECIMIENTO
EMPRESARIAL. ASIMISMO PREMIAR A LOS PROFESIONALES Y EMPRESAS QUE HAN CONTRIBUIDO SIGNIFICATIVAMENTE AL
INCREMENTO DEL PRESTIGIO DEL DISENO ESPANOL Y A LAS ENTIDADES QUE, !NCORPORANDOLO A SU ESTRATEGIA EMPRESARIAL,
HAN DEMOSTRADO QUE EL DISENO ES UNA POTENTE PALANCA DE LA INNOVACION Y LA COMPETITIVIDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 6.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: A determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD
Y CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

DELEGACION DEL GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS
MUJERES
Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR SOBRE LAS DIFERENTES FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES,
INCIDIENDO EN LA PREVENCION Y DETECCION DE LAS PRIMERAS SENALES, EN LA INFORMACION SOBRE LOS RECURSOS EXISTENTES
Y EN LA IMPLICACION DE LA CIUDADANIA, CON ESPECIAL ATENCION AL SEXO MASCULINO EN EL MARCO DEL PACTO DE ESTADO EN

MATERIA DE VIOLENCIA DE GENERO, HACIENDO HINCAPIE EN COLECTIVOS ESPECIALMENTE VULNERABLES, ADOLESCENTES,
MUJERES MAYORES, LAS DEL MUNDO RURAL O CON DISCAPACIDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 3.250.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y Lenguaje de signos

DELEGACION DEL GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CAMPANA DE CONCIENCIACIO[\I SOCIAL CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO ANTE LA
EMERGENCIA DE SALUD PUBLICA EN RELACION CON EL COVID-19 EN ESPANA
Objetivo y sentido: CONCIENCIAR Y ALERTAR DE LA NECESIDAD DE NO BAJAR LA GUARDIA CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO ANTE

ESTA SITUACION EXCEPCIONAL QUE LAS MUJERES ESTAN VIVIENDO EN SUS HOGARES, ASI COMO CONCIENCIAR PARA UN BUEN
TRATO DURANTE EL PERIODO DE CONFINAMIENTO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 21 de mayo al 6 de junio de 2020
Coste: 2.000.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 641

Soporte: Television, radio, prensa, Internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE CONSUMO

o AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIAY NUTRICION

CAMPANA PARA LA REDUCCION DEL CONSUMO DE AZUCAR

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LA CANTIDAD DE AZUCAR ANADIDO QUE CONTINEN LOS ALIMENTOS Y DE OTROS NUTRIENTES
COMO LA SAL, LAS GRASAS SATURADAS Y ACIDOS GRASOS TRANS, ETC...REFORZANDO LA IMPORTANCIA DE REDUCIRLOS PARA
CONSEGUIR UNA DIETA MAS SALUDABLE.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 30 de noviembre de 2020
Coste: 60.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

CAMPANA SOBRE NUTRICION SALUDABLE Y PREVENCION DE LA OBESIDAD INFANTIL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR RECOMENDACIONES DE NUTRICION SALUDABLE CON EL OBJETIVO DE PREVENIR Y REDUCIR LA
OBESIDAD INFANTIL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y lenguaje de signos

MINISTERIO DE INCLUSION, SEGURIDAD SOCIAL Y MIGRACIONES

INSTITUTO NACIONAL DE LA SEGURIDAD SOCIAL

INGRESO MINIMO VITAL

Objetivo y sentido: CAMPANA INFORMATIVA PARA EXPLICAR A LOS BENEFICIARIOS DE ESTA NUEVA PRESTACION, LOS REQUISITOS
QUE DEBEN CUMPLIR 'Y EL PROCEDIMIENTO PARA SOLICITARLA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 2.500.000

Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior, cine y relaciones publicas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparfia: General y potenciales beneficiarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

INICIO CURSO UNIVERSITARIO 2020/2021

Objetivo y sentido: INFORMAR AL ESTUDIANTADO SOBRE DERECHOS, DEBERES Y MEDIDAS APLICADAS EN EL CONTEXTO DE LA
EPIDEMIA DE COVID-19 EN EL CURSO 2020/2021.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 30 de noviembre de 2020

Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: A determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacién y audiodescripcion

DIGITALIZACION E INNOVACION

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LAS NOVEDADES SOBRE PROYECTOS EN TORNO A LA DIGITALIZACION E INNOVACION EN EL
CONTEXTO UNIVERSITARIO ESPANOL

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 30 de noviembre de 2020
Coste: 15.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: A determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: Estudiantes y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CERTAMEN UNIVERSITARIO DE INVESTIGACION ARQUIMEDES

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ESTUDIANTES DE LAS BASES DEL CERTAMEN PARA DIFUNDIR LA INVESTIGACION ENTRE LOS
UNIVERSITARIOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de septiembre de 2020
Coste: 2.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: Estudiantes
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES 2020

Objetivo y sentido: INFORMAR A LOS ESTUDIANTES DE LAS BASES DEL CERTAMEN PARA DIFUNDIR LA INVESTIGACION ENTRE LOS
JOVENES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de abril de 2020
Coste: 2.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: Estudiantes
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Anexo IV: Relacion de campaias comerciales 2020

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA

DEMOCRATICA
2OE BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO

SERVICIOS Y PRODUCTOS DE LA AGENCIA ESTATAL BOE
Objetivo y sentido: COMUNICAR Y POTENCIAR EL CONOCIMIENTO DEL BOLETIN OFICIAL DEL ESTADO ENTRE LA CIUDADANIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 30 de junio de 2020 y del 1 de septiembre al 31 de diciembre de 2020
Coste: 80.000

Soporte: Internet, marketing postal y viral, relaciones publicas, presentaciones y eventos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General y estudiantes

CENTRO DE ESTUDIOS POLITICOS Y CONSTITUCIONALES

PUBLICIDAD DE LAS PUBLICACIONES EDITADAS POR EL CEPC

Objetivo y sentido: DIFUSION Y PUBLICIDAD DE LOS LIBROS Y REVISTAS EDITADOS POR EL CEPC, DENTRO DE LA CAMPANA DE LA
UNION DE EDITORIALES UNIVERSITARIAS, A LA QUE PERTENECE EL CEPC.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 1 de diciembre de 2020

Coste: 5.550

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Profesores universitarios, académicos, estudiantes universitarios e investigadores

Observaciones:. Los importes consignados en el formularios son estimativos

CIS = CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

AR

PUBLICIDAD DE LAS NOVEDADES EDITORIALES DEL CIS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS NOVEDADES EDITORIALES DEL CIS DENTRO DE LA CAMPANA DE LA UNION DE EDITORIALES
UNIVERSITARIAS ESPANOLAS (UNE).

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 31 de diciembre de 2020

Coste: 5.264

Soporte: Prensa

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE HACIENDA

Snsa ENSA EQUIPOS NUCLEARES, S.A. (SEPI)

PROMOCION EN MEDIOS ESPECIALIZADOS EN EL SECTOR NUCLEAR
Objetivo y sentido: APOYO A LA ACTIVIDAD COMERCIAL DE ENSA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 44.850

Soporte: Publicaciones especializadas

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campara: Sector nuclear

(j) enusa ENUSA INDUSTRIAS AVANZADAS, S.A. (SEPI)

INSERCIONES PUBLICITARIAS Y MATERIAL CORPORATIVO PROMOCIONAL

Objetivo y sentido: POTENCIAR LA IMAGEN DE ENUSA HACIA EL EXTERIOR, EN EL PROCESO DE TRANSFORMACION DIGITAL Y DE
INDUSTRIA 4.0.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 100.000

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

ﬁ wicwsunns  FABRICA NACIONAL DE MONEDA Y TIMBRE
REAL CASA DE LA MONEDA

MONEDAS DE COLECCION
Objetivo y sentido: PROMOCION DE LAS EMISIONES DE MONEDAS DE COLECCION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 1.100.000

Soporte: Prensa, revistas e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

ETIQUETAS DE SEGURIDAD FNMT-RCM
Objetivo y sentido: PROMOCION DE ETIQUETAS DE SEGURIDAD DE DENOMINACION DE ORIGEN.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 1.960

Soporte: Revistas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE HACIENDA

(B )roscinse FUNDACION SEPI

ACTIVIDADES DE LA FUNDACION SEPI
Objetivo y sentido: PROMOCION DE LOS PROGRAMAS DE LA FUNDACION SEPI Y DE SUS INSTALACIONES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 45.000

Soporte: Sin determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

& GRUPO HUNOSA (SEPI)

INSERCIONES PUNTUALES EN PRENSA
Objetivo y sentido: COMUNICAR A LA OPINION PUBLICA LA ACTIVIDAD DE HUNOSA Y PROMOCIONAR SUS PRODUCTOS Y SERVICIOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 50.000

Soporte: Prensa

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafa: General

N

BN HIPODROMO DE LA ZARZUELA (SEPI)

PROMOCION HIPODROMO DE LA ZARZUELA
Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS JORNADAS DE CARRERAS PARA INCREMENTAR LA VENTA DE ENTRADAS Y APUESTAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 21 de febrero al 5 de diciembre de 2020

Coste: 286.000

Soporte: Sin determinar

Difusion: Autondémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campana: General

MAYASA_  MINAS DE ALMADEN Y ARRAYANES, S.A.
e s (MAYASA - SEPI)
PROMOCION DEL PARQUE MINERO DE ALMADEN

Objetivo y sentido: PRQMOCION DEL PARQUE MINERO DE ALMADEN PARA PROPICIAR LAS VISITAS PROCEDENTES DE LA ZONA
CENTRO Y SUR DE ESPANA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 40.729

Soporte: Radio, prensa, Internet, marketing, relaciones publicas y otras herramientas de comunicacion

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparna: General y estudiantes

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2020- Anexo IV: Relacién de campafias comerciales 2020 Pag. 73




v §  copERND NSO
s D OF EPARA OF LA PAESOENCIA RELACCOMES CON LAL CORTES
% ¥ MENORA DIMOCRATICA

MINISTERIO DE HACIENDA

> Navantia NAVANTIA (SEPI)

INSERCIONES EN REVISTAS ESPECIALIZADAS EN CONSTRUCCION
Y REPARACION NAVAL Y SECTOR EOLICO MARINO

Objetivo y sentido: MANTENER LA PRESENCIA DE NAVANTIA COMO EMPRESA LIDER DE CONSTRUCCION NAVAL EN EL MUNDO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 261.549

Soporte: Revistas e Internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: Poblacién especializada

"rf"-.;!e CORPORACION RTVE (SEPI)
DIVULGACION DE VALORES DE RTVE Y PROMOCION DE MARCAS,
PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE LA CORPORACION

Objetivo y sentido: TRASLADAR LOS VALORES DE LA CORPORACION Y SU CARACTER DE SERVICIO PUBLICO Y DIFUNDIR AFICIONES,
PRODUCTOS Y PROGRAMAS DE TVE, RNE, RTVE.es, INSTITUTO RTVE Y ORQUESTA Y CORO RTVE, ASOCIANDOLOS A ACCIONES
CULTURALES DE INTERES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 1.721.711

Soporte: Television, radio, prensa y marketing

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

PRODUCTOS ECOMMERCE (PAQUETERIA, CITYPAQ, CORREOS MARKET)

Objetivo y sentido: INCREMENTAR LAS VENTAS DE PAQUETERIA NACIONAL E INTERNACIONAL, AUMENTAR LA NOTORIEDAD DE LOS
PRODUCTOS ECOMMERCE, CONSECUCION DE LEADS E INCREMENTO DE USUARIOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 5.014.446

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y otras herramientas de comunicacién

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, clientes actuales y clientes potenciales

CAMPANAS DE POSICIONAMIENTO: PRODUCTO Y MARCA
Objetivo y sentido: POSICIONAR LA MARCA CORREOS COMO EMPRESA INNOVADORA EN TERMINOS DE MARCA Y NEGOCIO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 3.528.685

Soporte: Television, radio, prensa, Internet, relaciones publicas, exterior, redes sociales, Branded Content, carteles en oficinas y eventos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE HACIENDA
- SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

PATROCINIOS 2020

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS PATROCINIOS DE CORREOS, CONSEGUIR CONTACTOS COMERCIALES NACIONALES E
INTERNACIONALES, INCREMENTAR LAS VENTAS DE LOS PRODUCTOS COMO CITYPAQ, CORREOS MARKET, PAQUETERIA. ASOCIAR A
LA MARCA INNOVACION, MODERNIDAD Y AGILIDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 1.857.202

Soporte: Internet, relaciones publicas, redes sociales y marketing directo

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General, Pymes, trabajadores autdnomos y grandes cuentas

CAMPANAS PRODUCTOS PARA CIUDADANOS Y PYMES.
SOLUCIONES FINANCIERAS CON TARJETA PREPAGO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS PRODUCTOS DE OFICINA PARA AYUDA AL CIUDADANO, ASi COMO PROMOCIONAR NUEVOS
PRODUCTOS PARA PYMES Y AUTONOMOS Y REFUERZO PARA VENTA DE SOLUCIONES FINANCIERAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 4.457.286

Soporte: Publicidad en el punto de venta: carteleria y folletos, redes sociales, acciones promocionales, pantallas y vinilado en oficinas

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

SOLUCIONES DIGITALES

Objetivo y sentido: NOTORIEDAD DE PRODUCTOS DIGITALES (COMANDIA, MARKETPLACES, CORREOS APP) E INCREMENTO DE LEADS
DE ESTOS SERVICIOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 371.440

Soporte: Internet, redes sociales, carteleria y folletos en el punto de venta

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campana: General

MARKETING DIRECTO 2020

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER CORREOS SAMPLING PARA CONSEGUIR LEADS E INCREMENTAR ALTAS DE USUARIO DE
PRODUCTOS DE MARKETING DIRECTO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 742.881

Soporte: Revistas, Internet, marketing directo, redes sociales, carteleria, folletos y eventos en puntos de venta

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalén, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General, Pymes, trabajadores auténomos y agencias de publicidad
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SOCIEDAD ESTATAL CORREOS Y TELEGRAFOS, S.A. (SEPI)

CAMPANAS DE DIVERSIFICACION (#correoslabs)

Objetivo y sentido: AUMENTO DE NOTORIEDAD DE #correoslabs. APOYO EN LA COMUNICACION DE LANZAMIENTO DEL RETO "LEHNICA
11", VISIBILIDAD DEL RETO E INCREMENTO DE STARTUPS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 1.114.321

Soporte: Redes sociales y eventos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campafia: Emprendedores y Pymes

COMUNICACION INSTITUCIONAL

Objetivo y sentido: ACCIONES DE COMUNICACION EXTERNA PARA POSICIONAR A CORREOS COMO EMPRESA REFERENTE EN LA
SOCIEDAD, EN eCOMMERCE E INNOVACION.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 1.485.762

Soporte: Television, prensa, Internet , redes sociales y oficinas

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

'_l LOoTERiAs  SOCIEDAD ESTATAL DE LOTERIAS Y APUESTAS
“ v DEL ESTADO, S.A. (GRUPO PATRIMONIO)

JUEGOS ACTIVOS (EUROMILLONES, LA PRIMITIVA, LOTOS Y APUESTAS DEPORTIVAS)
Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 33.275.000

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General

JUEGOS PASIVOS (LOTERIA NACIONAL Y SORTEOS DE NAVIDAD Y EL NINO)
Objetivo y sentido: DIFUSION E INFORMACION DE ESTOS SORTEOS ENTRE EL PUBLICO MAYOR DE 18 ANOS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 30.951.800

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General
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MINISTERIO DE HACIENDA

‘x‘- Tragsa TRAGSA (SEPI)

PATROCINIOS
Objetivo y sentido: VISIBILIDAD, REPUTACION E IMAGEN DE MARCA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 165.230

Soporte: Patrocinios

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Administraciones Publicas

MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

~ aena AENA, S.A.

CAMPANA DE MARCA AENA

Objetivo y sentido: CREAR UNA IMAGEN DE MARCA FUERTE Y RECONOCIDA POR SUS VALORES PARA CONSEGUIR QUE SEA UNA DE
LAS PALANCAS DE NEGOCIO DE AENA'Y FORTALEZA REPUTACIONAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 4.604.702

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet y exterior

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

PROMOCION DE LOS SERVICIOS GESTIONADOS EN PROPIO
(APARCAMIENTOS, SALAS VIP Y WIFI) DE AENA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS APARCAMIENTOS ENTRE LOS USUARIOS DE LOS AEROPUERTOS, PARA AUMENTAR LAS
RESERVAS E INGRESOS COMERCIALES, GESTION DE LAS CAMPANAS Y LA PRODUCCION DE LOS ELEMENTOS NECESARIOS PARA EL
RESTO DE NEGOCIOS EN PROPIO (SALAS VIP Y WIFI).

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 2.473.228

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y redes sociales

Difusién: Nacional

Poblacién objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

- AENA, S.A.

RESPONSABILIDAD CORPORATIVA DE AENA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y DAR A CONOCER EL COMPROMISO DE AENA CON LA SOCIEDAD, MATERIALIZADO A TRAVES DE SUS
PROYECTOS DE RESPONSABILIDAD CORPORATIVA (RC ), CON EL OBJETIVO DOBLE DE SITUAR A LA COMPANIA A LA VANGUARDIA DE
LAS MEJORES PRACTICAS EN EL SECTOR Y CONTRIBUIR A LA MEJORA DE SU COMPETITIVIDAD Y REPUTACION CORPORATIVA.

I N

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 1.452.000

Soporte: Radio, prensa e Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

CARGA AEREA

Objetivo y sentido: PRESENTAR A AENA COMO EMPRESA DE REFERENCIA EN EL SECTOR DE LA CARGA AEREA. MAXIMIZAR LA
VISIBILIDAD DE AENA CON OCASION DE SU PARTICIPACION EN EVENTOS, ACTOS Y FERIAS. PROMOCIONAR LOS AEROPUERTOS DE LA
RED PARA ATRAER A NUEVOS CLIENTES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 48.400

Soporte: Revistas

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: Clientes del servicio de carga aérea del aeropuerto

P 2 CENTRO NACIONAL DE INFORMACION GEOGRAFICA (CNIG)

DIFUSION DE LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL IGN/CNIG

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS PRODUCTOS Y SERVICIOS DEL INSTITUTO GEOGRAFICO NACIONAL Y DEL CENTRO NACIONAL
DE INFORMACION GEOGRAFICA EN REVISTAS DEL SECTOR'Y A TRAVES DE REDES SOCIALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 38.392

Soporte: Revistas e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

ENAIRE = ENAIRE

IMAGEN DE MARCA ENAIRE

Objetivo y sentido: PUBLICIDAD EN MEDIOS Y REVISTAS DEL SECTOR, CIRCUNSCRITA PRINCIPALMENTE AL CONGRESO MUNDIAL DE
NAVEGACION AEREA ATM 2020.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 25.000

Soporte: Prensa, revistas e Internet

Difusién: Nacional Idioma: Castellano € inglés

Poblacién objetivo de la campana: General
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

I ineco INGENIERIA Y ECONOMIA DEL TRANSPORTE, S.A. (INECO)

MOVILIDAD Y MEJORA DE LA CALIDAD DE VIDA DE LAS PERSONAS

Objetivo y sentido: REFORZAR ENTRE CLIENTES Y POTENCIALES CLIENTES LA ESTRATEGIA COMERCIAL, POTENCIANDO LA MARCA
EN MERCADOS ESTRATEGICOS Y DANDO VALOR AL OBJETIVO DE UNA INGENIERIA: ACERCAR A LAS PERSONAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 25.000

Soporte: Revistas e Internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: Clientes y potenciales clientes

Puertos del Estado PUERTOS DEL ESTADO

_~—
LA CONTRIBUCION DE LOS PUERTOS A LA ECONOMIA ESPANOLA
Objetivo y sentido: REMARCAR EL PAPEL DE LOS PUERTOS, COMO COADYUVANTES DE LA ECONOMIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 50.000

Aplicacion presupuestaria:

Soporte: Prensa, revistas e Internet

Difusidén: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: General

LOS PUERTOS COMO REFERENTES DEL TURISMO NAUTICO Y DE CRUCEROS
Objetivo y sentido: POSICIONAR A LOS PUERTOS COMO REFERENTES DEL TURISMO NAUTICO Y DE CRUCEROS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 50.000

Soporte: Prensa, revistas e Internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la campana: General

LOS PUERTOS: PIEZA CLAVE EN EL ENGRANAJE LOGISTICO DE LA ECONOMIA MUNDIAL

Objetivo y sentido: PRENSENTAR A LOS PUERTOS ESPANOLES COMO PIEZA CLAVE EN EL ENGRANAJE LOGISTICO DE LA ECONOMIA
MUNDIAL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 60.000

Soporte: Prensa, revistas e Internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano € inglés

Poblacién objetivo de la camparnia: General y empresarios
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

renfe RENFE-OPERADORA

INICIATIVAS COMERCIALES

Objetivo y sentido: REFORZAR LOS VINCULOS DE LOS CLIENTES ACTUALES E INCENTIVAR LA APARICION DE NUEVOS CLIENTES QUE
ACCEDAN A CONOCER LOS SERVICIOS, DANDO A CONOCER LOS BENEFICIOS COMERCIALES DE RENFE: TARIFAS PROMOCIONALES
(BILLETE PROMO, BONOAVE, 4MESA), TRENES ESPECIALES (TRENES TURISTICOS) Y PROGRAMAS DE FIDELIZACION. PUESTA EN
SERVICIO NUEVAS INFRAESTRUCTURAS Y MEJORAS DE TIEMPO DE VIAJE. POTENCIACION DE LOS SERVICIOS PUBLICOS DE
CERCANIAS Y MEDIA DISTANCIA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 15.609.000

Soporte: Televisidn, radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

SOCIEDAD ESTATAL DE INFRAESTRUCTURAS
Leitt™ DEL TRANSPORTE TERRESTRE, S.A.
(SEITT - GRUPO PATRIMONIO)

RADIAL 4 CON NUEVAS TARIFAS Y TRAFICO FLUIDO
Objetivo y sentido: CAPTACION DE TRAFICO DE CORREDORES ALTERNATIVOS A LA RADIAL 4 Y COMUNICACION DE NUEVAS TARIFAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 30 de abril de 2020
Coste: 14.960

Soporte: Exterior

Difusién: Local Idioma: Castellano Evaluacién: Pretesty postest

Poblacion objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO

SUBSECRETARIA DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO

DIFUSION DE INICIATIVAS Y OBJETIVOS DEL MINISTERIO
EN LAS MATERIAS DE SU COMPETENCIA.

Objetivo y sentido: DIFUNDIR, PROMOVER E INCENTIVAR LOS OBJETIVOS Y PRIORIDADES DEL MINISTERIO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 2 de marzo al 31 de diciembre de 2020

Coste: 108.960

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: A determinar

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la camparia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO

COMPANIA ESPANOLA DE SEGUROS DE CREDITO A LA EXPORTACION
CESCE ‘o CESCE-(GRUPO PATRIMONIO)

CAMPANA DE PRODUCTOS CESCE
Objetivo y sentido: PROMOCIONAR PRODUCTOS CESCE (SEGUROS, CREDITOS, POLIZAS, FINANCIACION)

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020

Coste: 638.000

Soporte: Radio, prensa, revistas, Internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

@ EMPRESA NACIONAL DE INNOVACION, S.A.
ENISA - (GRUPO PATRIMONIO)

LINEAS ENISA 2020
Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS LINEAS DE FINANCIACION DIRIGIDAS A PYMES Y EMPRENDEDORES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 250.000

Soporte: Radio, prensa e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

‘b INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA (TURESPANA)

CSpINA,

CAMPANAS DE PUBLICIDAD INTERNACIONAL DE TURESPANA 2019-2022

Objetivo y sentido: INCREMENTAR LA NOTORIEDAD DE LA MARCA TURISTICA ESPANA (BRANDING) Y APOYAR LA COMERCIALIZACION
DE PRODUCTOS Y DESTINOS TURISTICOS ESPANOLES, CONTRIBUYENDO A LA DESESTACIONALIZACION DE LA DEMANDA, LA
DIVERSIFICACION DE DESTINOS Y EL INCREMENTO DE LA RENTABILIDAD Y EL GASTO TURISTICO DE LA DEMANDA EXTRANJERA.

Ejecucion: Plurianual Periodo de ejecucion: A determinar

Coste: 8.869.970

Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet y exterior

Idioma: Castellano, inglés, francés, aleman, italiano, chino, japonés, arabe, portugués, neerlandés, noruego, sueco,
Difusién: Internacional danés y finés

Poblacién objetivo de la camparia: Turistas internacionales
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO
- PARADORES DE TURISMO DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO)

wkha

VALORES Y ATRIBUTOS DE PARADORES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA SINGULARIDAD DE LA OFERTA DE PARADORES INCREMENTANDO SU ACTIVIDAD ENTRE SUS
DISTINTOS PUBLICOS, AL TIEMPO QUE SE PONEN EN VALOR LOS ATRIBUTOS DIFERENCIALES Y POSITIVOS DE LA MARCA:
PROTECTORES, CELEBRADORES, AMORES...

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 3.050.000

Soporte: Radio, prensa, revistas e Internet

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

EXPASA EXPASA AGRICULTURA Y GANADERIA, S.A.
(GRUPO PATRIMONIO)

VISITA LAS INSTALACIONES DE EXPASA
Objetivo y sentido: DIFUNDIR Y ATRAER PUBLICO AL PROGRAMA DE VISITAS DE LAS INSTALACIONES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 7.943

Soporte: Prensa, revistas, Internet, planos y folletos

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE CULTURA'Y DEPORTE

INSTITUTO NACIONAL DE LAS ARTES ESCENICAS
Y DE LA MUSICA (INAEM)

PROMOQION Y DIFUSION DE LAS ARTES ESCENICAS Y DE LA MUSICA
A TRAVES DE LAS PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS
Y UNIDADES DE PRODUCCION DEPENDIENTES DEL INAEM

Objetivo y sentido: PROMOVER Y DIFUNDIR LAS PROGRAMACIONES DE LOS CENTROS ARTISTICOS DEPENDIENTES DEL INAEM, ASi

COMO LAS ACTIVIDADES QUE EL INSTITUTO DESARROLLA PARA LA PROTECCION Y FOMENTO DEL TEATRO, LA DANZA, LA MUSICA Y EL
CIRCO EN ESPANA.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 1.525.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 280 y Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa, revistas, Internet, exterior y otras herramientas de comunicacion
Difusion: NACIONAL Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. PLAN ANUAL 2020- Anexo IV: Relacién de campafias comerciales 2020 Pag. 82




v §  copERND NSO
s D OF EPARA OF LA PAESOENCIA RELACCOMES CON LAL CORTES
% ¥ MENORA DIMOCRATICA

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

MUSEO NACIONAL CENTRO DE ARTE REINA SOFIA

EL MUSEO REINA SOFIA: COLECQION, EXPOSICIONES Y DIFERENTES ACTIVIDADES
QUE SE LLEVARAN A CABO DURANTE EL ANO 2020

Objetivo y sentido: INCREMENTAR EL NUMERO DE VISITANTES DEL MUSEO REINA SOFIiA CON ESPECIAL ATENCION A LOS TURISTAS
QUE VISITEN NUESTRA CIUDAD.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 100.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: A determinar

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la camparia: General

bECpRrABS T MUSEO NACIONAL DEL PRADO

DIFUSION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO DEL PRADO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER AL PUBLICO LA PROGRAMACION DE EXPOSICIONES Y ACTIVIDADES DEL MUSEO NACIONAL DEL
PRADO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 848.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Radio, prensa, revistas, Internet, exterior y cine

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campana: General

MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

1flo INSTITUTO DE CREDITO OFICIAL (ICO)

LINEAS ICO 2020
Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LAS LINEAS ICO 2020

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 840.000

Soporte: Radio, prensa, Internet, exterior, cine y marketing postal

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la camparia: Empresarios

Observaciones:. El coste de la campafia ascendera a 2.100.000 euros de los cuales el ICO aportara el 40% 840.000 euros, mientras que las
entidades financieras abonaran el 60% restante.
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL

ANUNCIOS EN MEDIOS INTERNACIONALES

Objetivo y sentido: ANUNCIAR EN REVISTAS INTERNACIONALES Y MEDIOS ON-LINE ESPECIALIZADOS EN MERCADOS DE CAPITALES,
ECONOMIA'Y NUMEROS ESPECIALES RELACIONADOS CON LA ACTIVIDAD DEL ICO.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 325.000

Aplicacion presupuestaria:

Soporte: Revistas e Internet

Difusién: Internacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacién objetivo de la camparia: Inversores

Priblico TESORO PUBLICO

YO INVIERTO AQUI

Objetivo y sentido: POTENCIAR LA DEMANDA DE VALORES QUE CONSTITUYEN LA DEUDA DEL ESTADO Y DAR A CONOCER LOS
CANALES DE DISTRIBUCION Y MODOS DE TENENCIA DE DICHOS VALORES Y EL FUNCIONAMIENTO DE LAS SUBASTAS.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 6.869.774

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet y exterior

Difusién: Nacional e Internacional  Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, inglés y japonés Evaluacién: Postest

Poblacién objetivo de la campania: General, empresarios, tercera edad, trabajadores e inversores internacionales

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

. cm-l Cow CENTRO PARA EL DESARROLLO
" TECNOLOGICO INDUSTRIAL (CDTI)

AYUDAS PUBLICAS PARA LA 1+D+l TECNOLOG[CA DE EMPRESAS Y ENTIDADES EN EL
AMBITO DE LA INNOVACION EMPRESARIAL

Objetivo y sentido: MOTIVAR LA ACTIVIDAD DE INVESTIGACION, DESARROLLO E INNOVACION (1+D+l) DE PERFIL TECNOLOGICO EN EL

AMBITO DE EMPRESAS, ENTIDADES DEL SISTEMA DE INNOVACION, CENTROS DE CONOCIMIENTO Y SOCIEDAD PARA IMPULSAR EL
CRECIMIENTO SOCIOECONOMICO ESPANOL.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 470.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: Television, radio, prensa, revistas, Internet, marketing vivo, relaciones publicas, acciones especiales y eventos

Difusién: Nacional Idioma: Castellano Evaluacién: Pretest

Poblacién objetivo de la camparna: General y empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacién, audiodescripcion y lenguaje de signos
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

UIMP UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ-PELAYO (UIMP)

DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR LA
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL MENENDEZ PELAYO (UIMP)
Objetivo y sentido: DAR A CONOCER Y FOMENTAR LA MATRICULACION EN LAS ACTIVIDADES DESARROLLADAS POR LA UIMP EN

TODAS SUS SEDES: CURSOS DE VERANO, CURSOS BREVES, ESTUDIOS DE POSTGRADO, PROGRAMAS DE LENGUAS Y ACTIVIDADES
CULTURALES.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 162.140

Soporte: Radio, prensa, Internet y exterior

Difusion: Nacional Idioma: Castellano Evaluacion: Pretesty postest

Poblacién objetivo de la camparia: General

UNIVERSIDAD NACIONAL DE EDUCACION A DISTANCIA
(UNED)

CAMPANA DE DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES Y OFERTA EDUCATIVA DE LA UNED
EN EL TERRITORIO NACIONAL

Objetivo y sentido: FAVORECER LA VISIBILIDAD Y MATRICULA DE TODA LA OFERTA DE SERVICIOS DE LA UNED.

Ejecucion: Anual Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2020
Coste: 242.000

Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Soporte: A determinar

Difusién: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacién objetivo de la campana: General
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